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Les nouvelles femmes russes ont de grandes ambitions de 
reconnaissance et de réussite. Mais elles n’abandonnent 
pas pour autant leur séduction ni leur devoir de mère. Si 
elles occupent une place dominante dans leur pays, ce 
n’est donc pas le jeu du hasard ! En peignant les Russes 
comme des consommatrices averties et avisées, cette 
conférence confirme l’autorité de ces femmes qui 
revendiquent une féminité accomplie.

En quoi l’apparence et la féminité sont-elles facteurs de 
réussite dans la société russe ?

Bon goût, mauvais goût, quel est le rapport à la mode ?

Quels sont les comportements de consommation de la femme 
russe  ?
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 Les femmes 
 russes 

ou l’extrême 
féminité

MARDI 21 SEPTEMBRE 2010

DE 17H30 À 19H30

LIEU : INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE
36, QUAI D’AUSTERLITZ  75013 PARIS

PRIX : 300 EUROS HT LA CONFÉRENCE, 
1 380 EUROS HT LE CYCLE DE 6 CONFÉRENCES

  conférence
FORMATION CONTINUE PROGRAMME 2010

CETTE CONFÉRENCE FAIT PARTIE DU CYCLE                                                                    

« mondes de femmes »
Une histoire contemporaine                
des femmes                               
MARDI 1er JUIN 2010

Force, féminité et statut,                               

MARDI 22 JUIN 2010

Le mystère féminin au Moyen-Orient 
MARDI 12 OCTOBRE 2010

Les femmes russes                           
ou l’extrême féminité                        
MARDI 21 SEPTEMBRE 2010

Les figures de la féminité                 
MARDI 07 DÉCEMBRE 2010

les paradoxes de la femme indienne                  

Les femmes chinoises : l’élan du féminin           
MARDI 09 NOVEMBRE 2010

Comment répondre à une mosaïque de cultures et de phy- 
sionomies ?  


