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avec Danielle ELISSEEFF,
professeur – EHESS, auteur, spécialiste de la Chine 

et Marylise HÉBRARD,
philosophe, sinologue, directrice du Centre sino-français de formation                 
et d’échanges notariaux et juridiques – Shanghaï

Depuis l’ouverture des années 1980, les Chinoises tentent 
de retrouver une féminité mise à mal par des traditions 
ancestrales et trente ans de maoïsme. Le souvenir de ce 
vécu chaotique oriente aujourd’hui les goûts des femmes, 
jusqu’à l’extravagance. Cette conférence s’intéresse au 
rôle complexe et prépondérant que les femmes jouent dans 
la société chinoise.

Comment a évolué la place de la femme chinoise dans la 
Chine contemporaine ?

Quels sont les canons de la beauté en Chine ?

comment les femmes consomment -elles la mode et  
les marques ? En quoi leur goût est-il influencé  par les 
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« mondes de femmes » :

Une histoire contemporaine                
des femmes                               
MARDI 1er JUIN 2010                            

Force, féminité et statut,                               

MARDI 22 JUIN 2010

Le mystère féminin au Moyen-Orient 
MARDI 12 OCTOBRE 2010

Les femmes russes                           
ou l’extrême féminité                        
MARDI 21 SEPTEMBRE 2010

MARDI 07 DÉCEMBRE 2010

 Les femmes 
 chinoises : 

 l’élan 
du féminin

MARDI 09 NOVEMBRE 2010

DE 17H30 À 19H30
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PRIX : 300 EUROS HT LA CONFÉRENCE, 
1 380 EUROS HT LE CYCLE DE 6 CONFÉRENCES

conférence
FORMATION CONTINUE PROGRAMME 2010

les paradoxes de la femme indienne                  

Les femmes chinoises : l’élan du féminin           
MARDI 09 NOVEMBRE 2010

autres cultures asiatiques ou occidentales ? 

Pouvoir d’achat élevé, goût pour les achats de prix, 


