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2005 2006 2007 2008

janv 1,6 3,7 3,5

fév 1,8 3,3 5,1

mars 2,6 5,0 5,6

avril 2,2 3,3 4,9

mai 2,3 4,2 4,1
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juin 3,4 3,4 4,2

juil 1,8 2,8

août 0,9 3,4 4,0

sept 2,1 2,5 3,7

oct 2,0 2,2 4,2

nov 1,7 2,3 3,7

déc 1,9 2,9 3,7
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Maillot de bain Vêtement de nuit

2

Maillot de bain

Peignoir de bain

Anorak, veste de sport

Imperméable

Soutien-gorge

Tailleur, ensemble

Vêtement d'intérieur

Manteau, Caban, Cape

Pantalon de loisirs

Caleçon, legging

Vêtement de nuit

Peignoir de bain

Maillot de sport

Chemise

Slip, caleçon 

Polo

Sweatshirt

Parka, canadienne, doudoune

Tee-shirt de dessus

Manteau, Blouson, Veste cuir 
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EN % DU CA 
TOTAL

TOTAL 
INTERNET

TOTAL 
MARCHE 

SOLDES 15% 16%

PROMOTIONS 35% 14%

TOTAL PRIX 
DISCOUNTES 50% 30%



�D����)	���������
����������	�

8� ��

���$�#$	��8��<%$��
��5 
�������
������������������� ���������	��
���




������������)�	�E���
�����
7����������������

REPARTITION DU CHIFFRE D'AFFAIRE SELON DES AGES DES ACHETEUSES 
POUR LE VETEMENT DE DESSUS- JUILLET 2007 A JUIN 200 8

22%

9%

17%
15%

22%

27%

14%

13%

15% 17%

24%
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Les juniors, friandes de chaînes et de shopping en groupe, ne sont pas sur
consommatrices sur l’Internet. C’est la cible des femmes – 25-44 ans- qui a le plus
transféré ses achats sur le web (et achète également pour les enfants).

4%

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 et plus

INTERNET TOTAL
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28%29%

33%

27%

21%
18%
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Chez les hommes, les jeunes surconsomment sur la toile et assurent le tiers des e-ventes.  
Mais ce sont les 35-44 ans qui ont le plus transféré leurs achats de vêtements sur le web.


�������
������������������� ���������	��
���

7%
4%

1%

9%

13%

11%

18%

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 et plus

INTERNET TOTAL
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La taille de l'agglomération n'influe pas sur la propension à acheter sur le web.
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REPARTITION DU8 CHIFFRE D'AFFAIRE HABILLEMENT SELON  LA 
CATEGORIE SOCIOPROFESSIONNELLE-JUILLET 2007 A JUIN 2008

47%

19%
24%

37%

17%
24% 22%

�6�R�X�U�F�H�������H�Q�T�X�¬�W�H���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V���,�)�0��

Les cadres sur-consomment sur la toile, mais les employés ne sont pas en reste

9%

17%

CADRES EMPLOYE OUVRIER RETRAITE

INTERNET TOTAL
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10 %
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