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L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE est le centre de formation, recherche 
et expertise appliquées aux secteurs de la mode, du design et de la 
création. Une expérience de plus de vingt ans dans le domaine de la 
mode a permis à l’IFM d’élargir son cœur de compétences pour 
mener une politique de diversification vers d’autres secteurs à forte 
valeur ajoutée créative : accessoires, parfums et cosmétiques, luxe, 
maison et design.

Créé en 1986 à l’initiative du Ministère de l’Industrie et des 
professions du textile et de la mode, l’IFM constitue aujourd’hui 
une référence internationale pour les étudiants, les entreprises et les 
professionnels. 

En plus de 20 ans, l’IFM a formé des centaines d’étudiants et des 
milliers de professionnels, contribuant ainsi à enrichir et renforcer 
les industries créatives. En parallèle l'IFM a développé une expertise 
reconnue à travers de nombreux travaux et publications relatifs au 
textile, à la mode, à la création et l’innovation, l’économie de 
l’immatériel, la mondialisation...

Lieu de réflexion, d’anticipation et de prospective, point de 
rencontres et d’échanges professionnels, l’IFM a vocation à dynamiser 
la création et l’innovation au sein des entreprises et à contribuer au 
rayonnement « mode et design » de Paris et de la France.

Association à but non lucratif, l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE 
bénéficie du soutien du Ministère de l'Économie, de l'Industrie 
et de l'Emploi.

L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE est un vecteur de 
développement de la compétitivité de l'industrie par la 
formation, la réflexion, l’expertise et l’information. 

L’IFM se positionne comme un des moteurs de l’intégration 
de la création dans l’industrie française et européenne.

Proximité avec les entreprises, rigueur et excellence dans 
l’enseignement et l’expertise, esprit d’ouverture et transversalité 
des cultures sont au cœur des valeurs de l’IFM. 

Les missions de l’IFM se déclinent en cinq volets : 

. FORMER LES ACTEURS des industries créatives en favorisant 
la rencontre des cultures académiques et professionnelles, 
de la raison et de la passion, de la créativité et de la rigueur, 

. CONNECTER MANAGERS ET CRÉATEURS, pour un marketing 
plus créatif et une meilleure compréhension mutuelle du 
management et de la création,

. CONTRIBUER À AUGMENTER LA PART DE LA CRÉATION et de 
l'immatériel dans la valeur des produits et des marques,

. ANALYSER LE SECTEUR et anticiper les tendances à venir 
pour « éclairer » et accompagner entreprises et professionnels, 
produire et diffuser connaissances et savoirs, 

. CONSTITUER UN VECTEUR DE PROMOTION de l’image de la 
France.
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FORMATION

PROGRAMME POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE ET DESIGN

Homologué au niveau 1, ce cycle d’enseignement supérieur d’une durée de 15 mois 
recrute des titulaires d’un diplôme de niveau Bac + 4 ou 5. Centré sur le management 
des secteurs à forte valeur ajoutée créative - mode, textile, luxe, accessoires, sport, 
parfums & cosmétiques, univers de la maison et design -, ce programme a formé 
en vingt ans près de 1000 diplômés qui exercent aujourd’hui des responsabilités 
dans des entreprises telles que Chanel, Dior, Etam, Galeries Lafayette, Gap, Hermès, 
L’Oréal, Louis Vuitton, Nike, Yves Saint Laurent…

PROGRAMMES POSTGRADUATE DE CRÉATION

Fort de son expérience dans la formation des managers de la filière mode-textile, 
l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE a lancé en juin 2000 le PROGRAMME POSTGRADUATE 
DE CRÉATION DE MODE et plus récemment (septembre 2008) un PROGRAMME 
POSTGRADUATE DE CRÉATION D'ACCESSOIRES. 

Véritables « incubateurs de talents », ces programmes internationaux dont les 
cours sont dispensés en anglais forment des designers et des directeurs artistiques 
à la croisée des mondes créatifs et industriels.

Les diplômés de ces programmes rejoignent les studios de création de marques 
prestigieuses telles que Burberry, Celine, Jean-Paul Gaultier, Givenchy, Hermès, 
Philippe Starck, ou créent leur propre marque ou ligne de vêtement ou 
d'accessoires. 

PROGRAMME GLOBAL FASHION MANAGEMENT EXECUTIVE MBA (GFM)

Créé par l’IFM en partenariat avec le FASHION INSTITUTE OF TECHNOLOGY de New York 
et la HONG KONG POLYTECHNIC UNIVERSITY de Hong Kong, ce programme, tourné 
vers l’international, prépare des cadres à fort potentiel à exercer des responsabilités 
managériales de haut niveau dans les secteurs de la mode et des industries créatives. 

Organisé en part-time, le GLOBAL FASHION MANAGEMENT est le seul MBA en 
management de la mode et de la création qui permette la poursuite d’une activité 
professionnelle. Il alterne cursus au sein de l’IFM à Paris et périodes de séminaires 
intensifs à New York et Hong Kong au sein de nos institutions partenaires.
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PROGRAMMES INTERNATIONAUX

L’IFM est membre fondateur de l’International Foundation of Fashion Technology 
Institutes (IFFTI), association qui regroupe les meilleurs établissements de formation 
en matière de management, création et technologie. L’IFM a en outre développé des 
partenariats avec le Fashion Institute of Technology (New York), la Domus Academy 
(Milan), le London College of Fashion, l’Institute for the Fashion Industries (Tokyo), 
la Hong Kong Polytechnic University, ainsi que l’Instituto Superior de Empresa y 
Moda (Madrid).

l’IFM a mis en place une formation au management du luxe et de la mode à Pékin, 
l’ADVANCED MANAGEMENT PROGRAM IN FASHION & LUXURY (AMP), en partenariat 
avec HEC, l’Université Tsinghua et la Chambre de Commerce et d’Industrie de 
Paris.

FORMATION CONTINUE

Fruits de l’expertise académique et de l’expérience du monde de l’entreprise de l’IFM, 
les programmes IFM / FORMATION CONTINUE développent une offre diversifiée de 
séminaires de haut niveau, adaptés aux besoins des entreprises à forte valeur 
ajoutée créative. Ces programmes répondent à plusieurs types de préoccupations : 
renforcer les expertises métier, développer la créativité et l’innovation, maîtriser les 
nouvelles références culturelles qui sous tendent la création et la consommation… 

Les séminaires sont animés par un réseau d’experts et praticiens de haut niveau : 
professeurs IFM, professeurs associés, universitaires, praticiens, consultants y 
développent une vision transversale et internationale du monde de la mode et de la 
création. Chaque année, IFM / FORMATION CONTINUE dispense plus de 200 journées 
de formation à destination de 3000 stagiaires issus d’environ 350 entreprises.

SUMMER SCHOOL

L'IFM propose des séminaires d'été à destination des jeunes (en cours d'études 
supérieures ou lycéens). Ces programmes ont été conçus pour offrir à un public non 
spécialisé une vue d'ensemble des industries de la création sous tous ses aspects 
(culture, enjeux économiques, métiers, processus créatif,…).

L’IFM est membre correspondant de la Conférence des Grandes Ecoles.

Réunies dans le Cercle IFM, neuf entreprises mécènes, porteuses de marques prestigieuses, 
soutiennent l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE, et leur contribution permet notamment le financement 
d’un dispositif très important de bourses d’étude : ARMAND THIERY SAS, CHANEL, DISNEYLAND PARIS, 
GROUPE ETAM, GALERIES LAFAYETTE, KENZO, L'ORÉAL PRODUITS DE LUXE, VIVARTE, YVES SAINT 
LAURENT.
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06 / INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE

L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE est le centre de formation, recherche et 
expertise appliquées aux secteurs de la mode, du design et de la création. Une 
expérience de 20 ans dans le domaine de la mode a permis à l’IFM d’élargir son 
cœur de compétences pour mener une politique de diversification vers l’ensemble 
des industries de la création : accessoires (maroquinerie, chaussure, bijouterie, 
joaillerie, horlogerie, lunette), parfums et cosmétiques, design et environnement 
(design, ameublement, arts de la table, textiles), et plus largement  tous les 
secteurs de l’industrie et des services pour lesquels la création, le design et la 
mode sont devenus des facteurs essentiels de compétitivité (automobile, industrie 
alimentaire, hôtellerie…) et ce, de l’offre la plus accessible à la plus sélective.

Situé à Paris, capitale mondiale de la mode et de la création et siège des 
principaux groupes internationaux de mode, luxe et cosmétiques, l’IFM est le 
garant d’un contact étroit entre ses étudiants et les entreprises.

Réunies dans le CERCLE IFM, neuf entreprises mécènes, porteuses de marques 
prestigieuses, soutiennent l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE. Leur contribution 
rend possible un important système de bourses d’études. Les entreprises du 
CERCLE IFM sont les suivantes : ARMAND THIERY, CHANEL, DISNEYLAND PARIS, 
GALERIES LAFAYETTE, GROUPE ETAM, KENZO, L'ORÉAL PRODUITS DE LUXE, 
VIVARTE, YVES SAINT LAURENT.

Etablissement privé d’enseignement supérieur, l’IFM bénéficie d’une subvention de 
l’Etat qui lui permet de privilégier la qualité et la sélectivité du recrutement. 
Depuis la création du programme, l’IFM accueille un nombre délibérément limité 
d’étudiants afin d’assurer un enseignement de qualité. 

De fait, l’IFM jouit aujourd’hui d’une renommée internationale et s’est imposé 
comme une référence pour les professionnels. Ses trois activités principales 
(formation, expertise, information) lui assurent un niveau d’excellence académique 
en prise directe avec le monde des entreprises.

L’IFM est membre correspondant de la Conférence des Grandes Ecoles.
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INFORMATION

BIBLIOTHÈQUE

La BIBLIOTHÈQUE  de l’IFM dispose d’un fonds documentaire unique en Europe,
constitué d’informations et de données chiffrées sur les marchés et acteurs
internationaux du textile-habillement, de la mode, du design et des secteurs connexes,
du stade de la création à celui de la distribution. 

EXPERTISE

CONJONCTURE & PROSPECTIVE

IFM / CONJONCTURE & PROSPECTIVE a pour mission de créer, diffuser et mettre en 
perspective les informations économiques et sociétales nécessaires à la compréhension

 

et à l’anticipation des mutations du secteur mode-textile au niveau mondial. 

L'Observatoire économique de l'IFM publie des analyses et des prévisions sur la 
consommation, la production, les échanges internationaux, les enjeux de 
compétitivité et les questions liées à l'intégration régionale et à la mondialisation.

ÉTUDES

Par une analyse approfondie des logiques et moteurs qui régissent les marchés, 
IFM / ÉTUDES aide les entreprises à comprendre leur environnement, à 
en anticiper les mutations et à mettre en place les actions nécessaires.

 

 

RECHERCHE

Le CENTRE DE RECHERCHE de l’IFM vise à produire des savoirs en économie, gestion

 

et sciences humaines, à fédérer des chercheurs et diffuser des travaux, non 
seulement sur la mode, mais plus généralement sur les industries de la création et 
la place de l’immatériel dans l’économie et la société. 
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ÉDITION & PUBLICATIONS

Réalisée en co-édition avec les ÉDITIONS DU REGARD, la collection des ÉDITIONS DE

 

L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE a pour objectif d’être un outil d’analyse et de réflexion

 

autour de la mode, du design et des industries créatives, qu'elle aborde sous des 
angles aussi divers que la littérature, la sociologie ou l’économie.

L'IFM publie également à intervalles réguliers des documents d'analyse 
économique et de conjoncture permettant de comprendre les enjeux macro et 
microéconomiques de l'actualité du secteur du textile et de la mode (lettre mensuelle 
de conjoncture, points-pays, tableaux de bord,

 

guide sur la production et la 
distribution, analyses de marché et études prospectives). 

MODE DE RECHERCHE, la revue du Centre de Recherche de l'IFM, est une publication

 

semestrielle sur la mode, les industries de la création et l'économie de l'immatériel.

 

CONFÉRENCES & COLLOQUES

Chaque année, en novembre, le séminaire PERSPECTIVES INTERNATIONALES MODE 
ET TEXTILE rassemble plus de 200 professionnels issus du monde de la production,
des marques et de la distribution autour d’une réflexion prospective sur l’évolution 
quantitative et qualitative des marchés. 

Par ailleurs, les CYCLES CULTURE ET CRÉATION permettent aux entreprises de cerner
les problématiques liées aux univers de la création : imaginaires de consommation, 
culture de mode, culture du design, mise en valeur du produit.

Depuis janvier 2009, l'IFM s'ouvre à de nouvelles audiences avec un cycle de
CONFÉRENCES PUBLIQUES permettant à des non spécialistes de mieux connaître 
et déchiffrer la mode et les industries de la création avec les meilleurs 
spécialistes, acteurs et experts.

06 / INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE

L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE est le centre de formation, recherche et 
expertise appliquées aux secteurs de la mode, du design et de la création. Une 
expérience de 20 ans dans le domaine de la mode a permis à l’IFM d’élargir son 
cœur de compétences pour mener une politique de diversification vers l’ensemble 
des industries de la création : accessoires (maroquinerie, chaussure, bijouterie, 
joaillerie, horlogerie, lunette), parfums et cosmétiques, design et environnement 
(design, ameublement, arts de la table, textiles), et plus largement  tous les 
secteurs de l’industrie et des services pour lesquels la création, le design et la 
mode sont devenus des facteurs essentiels de compétitivité (automobile, industrie 
alimentaire, hôtellerie…) et ce, de l’offre la plus accessible à la plus sélective.

Situé à Paris, capitale mondiale de la mode et de la création et siège des 
principaux groupes internationaux de mode, luxe et cosmétiques, l’IFM est le 
garant d’un contact étroit entre ses étudiants et les entreprises.

Réunies dans le CERCLE IFM, neuf entreprises mécènes, porteuses de marques 
prestigieuses, soutiennent l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE. Leur contribution 
rend possible un important système de bourses d’études. Les entreprises du 
CERCLE IFM sont les suivantes : ARMAND THIERY, CHANEL, DISNEYLAND PARIS, 
GALERIES LAFAYETTE, GROUPE ETAM, KENZO, L'ORÉAL PRODUITS DE LUXE, 
VIVARTE, YVES SAINT LAURENT.

Etablissement privé d’enseignement supérieur, l’IFM bénéficie d’une subvention de 
l’Etat qui lui permet de privilégier la qualité et la sélectivité du recrutement. 
Depuis la création du programme, l’IFM accueille un nombre délibérément limité 
d’étudiants afin d’assurer un enseignement de qualité. 

De fait, l’IFM jouit aujourd’hui d’une renommée internationale et s’est imposé 
comme une référence pour les professionnels. Ses trois activités principales 
(formation, expertise, information) lui assurent un niveau d’excellence académique 
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