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EDITO

L’année &I0Oux ha ngteédment pour | "I FM, qui s’ est i nst
magasins généraux du Port de Paris : les « Docks en Seine ».

Bi en pl usmégaugee nde nutn, di | s’ paogurt |d€e udnéev eélt capppee nad nét  d ¢
D’ a b o radcuepliopulru s d ' :417 paditipants posir les deux programmes postgraduate
d’ ensei gne me nEtecutvaMBA.T i eur et |’

2009 a ét é aus wir el 'den méda r ckeauultdeos erawséiudiadts peepaartt é
une licence ou un master.

L'l nstitut accorde une attention toute particuld]
proviennent aussi bien de&as verandes diecsbdudianod & sg as
des écoles de création. Une procédure de validati ofmtroduts acqui

En deuxiémelieu, c e dépl oi e me n t-delp deta madd verde design| leparfura at les
industries créatives en général. Dans cette optique, deux options sont désormais proposées dans le

Programme de Management : |l "une sur | e design/cadre de vi e,
Troisieme axe de développement : I "I nstitut stdgeoversdes amtredirstiiutiopsu r s dav a
académiques francaises et internationales. En 2009, des collaborations ont été établies ou renforcées

avec HEC, ESCP Europe, | " ENSCI et |l " Université P
Hors de France, des échanges fructueux ont été établis avec deux Programmes européens spécialisés
danslamodeetleluxe: cel ui de | "1 SEM (| nst-iMadiid),ados&aper i or

| "1 ESE de | ' UnmrtileWMaFEDsde |4 SOA-Bdceoni NMilsnaCea e échanges s’ ajo

coopérations existantes (Fashion Institute of Technology de New York et la Hong Kong Polytechnic
University pour le MBA).

Les liens avec les professionnels des industries du textile, de la mode, de la distribution, du design et du

parfum constituent un élémentessentield ans | a vie de | " lInstitut. I | s
instances de gouvernance : consei l d coraetl dud affiaires dcadémitjuies@trronseil des

affaires économiques.

Un cer cl eeschécemes 4 étéerd pnil395 pour permettre de financer les bourses accordées
aux étudiants des Programmes de Management et de Création, de sorte que tout étudiant admis puisse
faire face aux frais de scolarité.

S’ agissant de | a pédagogie, |’ Instlitactiponvdamrgi
univers professionnel qui est marqué par larapidit¢tduc hange ment . D" ou | " i mport:
cas proposées au sein des ateliers.

Les étudiants de |71 FM, parce qu’ils sont créat.i

management et de la création sont un atout pour les entreprises du secteur.
Mais | "I FM ¢’ est aussi un Centre d’  expertise.
Ce pole a pour mission de créer, diffuser et mettre en perspective des analyses de nature économique

et sociologique nécessairesalacompr é hensi on et a |’ anticipation de
de la mode et du luxe au niveau mondial.



L’ Observat oidree |é& doiémpoenritidrglyteles mutations structurelles et les évolutions
conjoncturelles des marchés (consommation et distribution) et élabore des prévisions.

Les experts réalisent des études sur-mesure fondées sur des analyses qualitatives et quantitatives, pour
les organisations professionnelles et les entreprises.

Ces travaux donnent lieu a de nombreuses publicationsetp er met t ent d’ organi ser u
qui réunit quelque 300 participants.

lls enrichissent également] € contenu des enseignements dispensé
étudiants.

Ces initiatives reponesedéesséaqul pesgdgemehhstbnhut,

entreprises et de leurs organisations professionnelles mais aussiceluid u Mi ni st ére de | ' Ec¢
| "I ndustrie et de |’ Empl oi

La recherche de | " excell ence t@aeatlesedtrapristsor mati on e
|l i nteraction étroite entre management et cr éat.i
internationale sont | es caractéristiques de | ' I|F
secteur crordiefrangaiser | ' éc o

Dominique Jacomet, Directeur Général



QUI SOMMES-NOUS ?

L IFM, association loi 1901 a but non lucratif, a été fondé en 1986 par les professions du textile, de
|l " habill ement et de | a mode avelc Ilnedussoturtiiee netd ud eh

L'IFM est membre fondateur de I'International Foundation of Fashion Technology Institutes (IFFTI),
association qui regroupe les meilleurs établissements de formation du monde en matiere de
management, création et technologie dans le domaine de la mode.

L' FM est membre correspondant de | a Conf érence

/ POSTGRADUATE MANAGEMENT

/ POSTGRADUATE CREATION
FORMATION / EXECUTIVE MBA

/ UNIVERSITE D’ETE

/ FORMATION CONTINUE

/ PROGRAMMES INTERNATIONAUX

/ OBSERVATOIRE ECONOMIQUE

/ ETUDES MARKETING

/ PUBLICATIONS ACADEMIQUES
/ CONFERENCES & COLLOQUES

EXPERTISE

/ BIBLIOTHEQUE
INFORMATION / NEWSLETTER

/ INTERNET & RESEAUX SOCIAUX



2009 : FAITS
MARQUANITS

JANVIER 2009 | NS TAL LIAM A DOCKDHEHN SEINE

LI nstitut Francais de | &inddenbe 2088, dars tin batimestt al | € a
congu par les architectes Dominique Jakob et Brendan MacFarlane .

Au sein de cet ensemble, I'Institut Francais de la Mode occupe un espace de 2300 m?2, sur trois niveaux,

ouvert sur trois facades lumineuses surplombant la Seine.

L'installation de |1 FM aux DausoltienfieamcierBueMindtere a ét €
de | " Economi e, d e duDAFIHCAmMItE de Déveleppentnt etide Prdmotiarmip | o i ,
I'Habillement), de | a CCI P (Chambre de e€ComMmedcdl dat (di'nli mdh
Industries Textiles) et au mécénat de la société Vitra, éditeur de mobilier contemporain.

Ces |l ocaux pl us Iavdde petdéedopperantpriviggant®i sl omal hes d’' acti
service des entreprises : |l a formati on, | " expertise et [ i nfor

DEVEL OP P E MBRSEIGNEMENT SUPERIET DE LA FORMATION

Le nouveau batiment ded!l é$ F Mapdépbianert gedhéigitési s po s e
pédagogiques de | "I FM

Le nouvel AMPHITHEATRE YVES SAINT LAURENT offre 120 places. L"amphithéatre a été f
mécénat de la Fondation Pierre Bergé-Yves Saint Laurent.

Au rez-de-chaussée, la BIBLIOTHEQUED é n é f | c i e dhrgieant de ressourtes asciuies.

Elle accueille les étudiants et les utilisateurs extérieurs dans un espace de 180m2 disposant de grandes

baies vitrées sur la Seine. Le mobilier de la bibliotheque a été offert par Vitra, éditeur de mobilier

contemporain, au titre du mécénat.

La Bibliothéque de |1 FM offre une palette de re
- une collection de 6000 ouvrages sur la mode, le luxe et le design ;

- 125 abonnements a des magazines et des revues ;

- plusieurs bases de données (frangaises et internationales).

Le premier étage accueille en priorité les activités de formation avec plusieurs salles de cours mais aussi
un espace polyvalent, qui sert de plague-tournante aux étudiants.


http://mapage.noos.fr/jmac/
http://www.ifm-paris.com/asp/fr2/ress_docu_0.asp

LES CONFERENCES PQBIES

Grace a soninstallatonaDock s en Seine et a |l a capacité
Laurent, Il "I FM peut s'ouvrir a de nouveau
publiqgues s’ adresse désormais a tous, a r
modeste (5 euros | a séance, possibilité d

i

permis de rassembler prés de 1000 partic
Depuis septembre 2009, certaines conférences sont organisées en partenariat avec la Fondation
Pierre Bergé - Yves Saint Laurent.

LES CONFERENCES 2009 :

Didier Grumbach : deux siecles de création dans la mode, 21 janvier 2009.
Guillaume Erner : une sociologie des tendances, 11 février 2009.
Jean-Claude Ellena : le métier de parfumeur, 11 mars 2009.

Arlette Barré-Despond: sources et conditions d’ émer ge€
Jean-Claude Daumas : | i ndustrie | ai ni e rpeodultsrettdrritomer, & e ,
avril 2009.

Florence Miiller : les bijoux de la haute couture : expression vs décoration, 27 mai 2009.
Jean-Michel Bertrand : mode et cinéma, 10 juin 2009.

Pierre-Emmanuel Martin-Vivier : autour de Jean-Michel Frank, 21 octobre 2009 (conférence
IFM/Fondation Pierre Bergé - Yves Saint Laurent).

Pierre Bergé : mode et société, 3 novembre 2009.

Annick Le Guérer : une histoire du parfum, 18 novembre 2009.

Thierry Maillet : approche historique et sociologique des bureaux de styles, 2 décembre 2009.

Certaines conférences ponctuelles sont ve
|l e cas par exemple d’une conf é DanaThomasd o h h &
31 mars 2009 sur I.”avenir du |l uxe en Fran



http://www.ifm-paris.com/asp/fr2/conf_publ_0.asp

LOUNI VERSETEOD&MTE D

En juillet 2009, |!VK®MSHEQIES aRDSESEa ap rdem
les lycéens et les étudiants du cycle Master :

La junior SummerSchoola per mi s d’ accueillir, pendant
(du 29 juin au 3 juillet).

Le programme destiné aux étudiants en a réuni 40 autour de deux thémes : compréhension de la
mode et des industries créatives (« Culture de mode, du design et du luxe ») du lundi 6 au vendredi
10 juillet, et « Métiers, marques et marchés » du lundi 13 au samedi 18 juillet.

Les séminaires étaient composés de cours, de conférences et de visites sur le terrain (boutiques,
musées, lieux emblématiques de Paris, capitale de la création).

La promotion de lycéens était composée de jeunes francophones agés de 15 a 18 ans, désireux

d"  approfondir | eur vision du monde de | a
formation du secteur. La plupart d’entre
l a mode et beaucoup Ls dinh avietrlesratpednisrdbvéacinéeavant- |
godt" de | ' | FM.

Les deux séminaires « Culture de Mode » et « Métiers, marques et marchés » ont été congus pour
unpublicd” ét udiaawmecs deux programmes cOnNguUS PpaoOU
une vision globale du secteur : panorama des industries frangaises de la création, exploration des
racines historiques de la mode et du luxe a la frangaise, approche globale des processus créatifs,

des modeles et enjeux économiques actuels, panorama des entreprises, des échanges et des
marchés. Pour chacun des deux séminaires,
francophone, | " autre angl ophone) .



http://www.ifm-paris.com/asp/fr2/summer_1_0.asp

DEVEL OP P E MEBSHRVAIBIRE BCONDMH

Le champ du panel distributeurs de |I"IFM a comme
maroquinerie. Le recrutement de nouveaux participants au panels ' e f fpregtetsivement (chaines

spécialisées chaussures, détaillants chaussures..
S’agissant de | "enquéte consommateurs, | a migrat

millier),] u s g uen fade dfaces a été réalisée en septembre 2009. Cette évolution doit notamment

permettre une meilleure couverture despopulations ur b ai n e s infertnatidnssurlest ent i on
marqgues consommeées. Les équipes de I'IFM ont travaillé avec GFK pour réaliser les redressements
statistiques nécessaires a |’ évolution du mode d

L6 FMR3LAB L E

Depuis juillet 20091 * | FM abr iR3il@( REspanut e’ i enovation i mmatér
duR2ith( Ré seau | nd tioh Textile-dabillerdeht). n n o v a
L'’objet de ce réseau est de favoriser | e dévelop

entreprises, les PME en particulier, dans le domaine du design et du marketing, de la distribution et des
services, facteurs stratégiques de compétitivité et de croissance.

Le R3ilab est un | ieu de brassage d’'idées et de
d’" i ndust r Biepourd inmpvation, imraatériel et industrie ».

Un Comité de gouvernance qui réunit Elizabeth Ducottet, Nelly Rodi, André Beirnaert et Dominique

Jacomet en assure la gouvernance. Daniéle Clutier (IFM) et Stanislas Vandier coordonnent la gestion du

réseau.

Ce réseau soutenu par le Ministered e | ' Economi e, de IGC)sdeastrve att)
au deuxieme semestre 2009 un financementjus qu’ en 2011 :pour 4 projets

« TECH ET DESIGN » : développer des projets de collaborations entre designers et industriels avec un volet
commercialisation ;

« IMPACT MARCHE » : repérerlesbonnes pratiques en mati ére d’'innov
diffuser aupres des PME ;

« TICET MODE » : promouvoir les interactions entre le textile-habillement et les technologies numériques,

avec | "implication du pdéle de compétitivité Cap
« MANUMAESTRIA»:V al ori ser une approche desi-fpirepactiauies | ' ar t

Chaque projet est pilotéThpa@&bawn ,6 cAemodcdirédkautst, e hraif s
également représenté dans 8 régionspardesc hef s d’ entr epr i aupréesgedRME.asS s ur e


http://www.ifm-paris.com/asp/fr2/econ_obse_0.asp

CHIFFRES CLES

DEPENSES 2009 :7 687 Y €

5% 3%

W Achats et charges
externes

Charges de personnel

B Impots et taxes assimilés

B Amortissements et
provisions

RECETTES 2009 :8162 Y €

5% . -
H Enseignement supérieur,

Formation Continue,
Etudes, Mécénat

Taxe d'apprentissage

B Subventions

W Divers




bha.w9 5Q9¢!5L! bc¢{

117 étudiants a la rentrée 2009, dont :

- 72 étudiants pour le Programme Postgraduate de Management Mode & Design,

- 19 étudiants pour le ProgrammeP o st gr aduat e de (Qd¢cadsaiesi on de Mode e
-26 étwudiants pour | ' Executive MBA Gl obal Fashio

En formation continue :
-2000 stagi ai r es $pwogramines inter-anéeaprises ét surimlesare).2 0 0 9

FREQUENTATION DE LA BIBLIOTHEQUE

2009 a vu la fréquentation du public externe de la bibliotheque fortement augmenter par rapport a
2008 : 1310 visiteurs en 2009 contre 587 en 2008.

Cette croissanceaétérenduepossi bl e par | > augmentation de | a c:
disposition de nouveaux postes informatiques, désormais au nombre de 11.
cti d u lestttudbantdet d’ ent r é

Par ailleurs, de nouveaux tarifs ont été appliqués : u on
d" emplois et créateurs

éd
exonératonpour | es demandeur s

r
r

FREQUENTATION DU SITE WEB

500 visiteurs uniques par jour en moyenne/200 000 visiteurs uniques par an (+35% par rapport a 2008).

Ouverture de la page Facebook IFM en avril 2009. Prés de 2000 abonnés (« fans ») au 31 décembre

2009.

Ouverture du compte Twitter en septembre 2009. 400 « followers » alafinde!l’ ann é e .

Augmentation constante du nombre de visiteurs uniques parjours ur | e s:500wsitedre | ' | FM
unigques par jour en janvier 2009, 700 visiteurs en décembre 2009 (augmentation de 40%).

La fréquentation du site augmente en raison des réseaux sociaux et a chaque envoi « en masse »

(newsl etter mensuelle, |l ettre économique et mai l



GOUVERNANCE

Présidentd u Consei | d’” Admi ni stration
PIERRE BERGE

Vice-Président et Trésorier
ANDRE BEIRNAERT

Directeur Général
DOMINIQUE JACOMET

Directeur Général Adjoint
SYLVIE EBEL

CONSEI L DOAODWMI NI STRA

COLLEGE DES PERSOSIN®RALES/EMBRES FONDATEEBRS ACT!| FSTUDE L&1 NSTI
REPRESENTANTS DU SECTEUR TEXTILE :

ANDRE BEIRNAERT - Président, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES NORD

EMMANUELLE BUTAUD - Délégué Général, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES

JEAN-BERNARD DEVERNOIS — Vice-Président, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES

YVES DUBIEF - Président Directeur Général, TENTHOREY

PATRICE KRETZ - Président du Directoire, CHANTELLE
JEAN-CLAUDE MONTAGNON - Président, CHAMATEX

BRUNO PROVERBIO - Président, SOCIETE D'ENNOBLISSEMENT TEXTILE DE PROVERBIO S.A.

REPRESENTANTS DU SECTEUR HABILLEMENT :

PIERRE-JACQUES BRIVET - Délégué Général, MODE-HABILLEMENT RHONE-ALPES

ALAIN DAMAMME - Président, FEDERATION FRANCAISE DES INDUSTRIES DE CHEMISERIE, LINGERIE
FRANCOIS-MARIE GRAU - Délégué Général Adjoint, UNION FRANCAISE DES INDUSTRIES DE L'HABILLEMENT
LIONEL GUERIN - Délégué Général, FEDERATION FRANCAISE DES INDUSTRIES DU VETEMENT MASCULIN

CLAUDE MISEREY - Président, FEDERATION FRANCAISE DES INDUSTRIES DU VETEMENT MASCULIN



JEAN-PIERRE MOCHO - Président, UNION FRANCAISEDESL b 5! { ¢ w L 9 {LLEMIESIT ef d2LA FEDERATION
FRANCAISE DU PRET-A-PORTER FEMININ

LAURENT VANDENBOR - Délégué Général, OUEST MODE INDUSTRIE
REPRESENTANTS DU SECTEUR DE LA COUTURE ET DES CREATEURS DE MODE :

DIDIER GRUMBACH - Président, FEDERATION FRANCAISE DE LA COUTURE, DU PRET-A-PORTER DES COUTURIERS
& DES CREATEURS DE MODE

BRUNO PAVLOVSKY - Président Activités Mode, CHANEL

RALPH TOLEDANO - Président Directeur Général, CHLOE INTERNATIONAL

SIDNEY TOLEDANO - Président Directeur Général, CHRISTIAN DIOR COUTURE

REPRESENTANTS DU SECTEUR DE LA DISTRIBUTION :

PAUL DELAOUTRE - Directeur Général Branche Grands Magasins, GROUPE GALERIES LAFAYETTE
JEAN-MARC GENIS - Président Exécutif, FEDERATION DES ENSEIGNES DE L'HABILLEMENT

RICHARD SIMONIN - Consultant

COLLEGE DES PERSONNEBS QUALIFIEES
PIERRE BERGE - Président, FONDATION PIERRE BERGE - YVES SAINT LAURENT

XAVIER CORNU - Directeur Général Délégué Enseignement-Recherche-Formation, CHAMBRE DE COMMERCE
3 5QLb5! { ¢CIs(eC®) 59 t ! w

LUCIEN DEVEAUX - Président Directeur Général, DEVEAUX S.A.

ELIZABETH DUCOTTET - Président Directeur Général, THUASNE

PIERRE-ANTOINE GAILLY - Vice-Président Trésorier, CHAMBRE DE COMMERCE & D'INDUSTRIE DE PARIS (CCIP)
PATRICK LE QUEMENT — Consultant en design

DIDIER ROUX - Président, ROLOT ET LEMASSON et COMITE PROFESSIONNEL DE DEVELOPPEMENT DE
L'HORLOGERIE, DE LA BIJOUTERIE, DE LA JOAILLERIE ET DE L'ORFEVRERIE (CPDHBJO)

GUILLAUME DE SEYNES - Directeur Général Adjoint, HERIVIES INTERNATIONAL

JEAN-PAUL VERMES - Vice-Président chargé de I'enseignement, CHAMBRE DE COMMERCE & D'INDUSTRIE DE
PARIS (CCIP)

PARTICIPENT AUCONSE D3 ADMI NI STRATI ON
PAUL BENYAMINE - Directeur Général, DEFI
JEAN-ANDRE BOUCHAND - Contréleur Général Economique et Financier,a L b L { ¢ 9 w9 ®I8,DE Q9 / hbh

[ QLb5! { ¢wamMpLOI9 ¢ 59 [ Q
14



GILBERT LE PIRONNEC - Commissaire aux Comptes, AMYOT EXCO GRANT THORNTON

VINCENT OBERTO - Chargé de Mission Luxe et Création,a L b L { ¢ 9 w9 &©99 L Q99 hpEIDEBH 5| { ¢ wL 9
[ Q9at [ hL Z>GENERALEDEHLAAOMREC L ¢ L + L ¢ 9 ZTRIGEY DES SERVIGES (DGCIS)

EmILIE PIETTE - Chef du Bureau Textile- Habillement-Cuir,a L b L { ¢ 9w9 &B9 L Q99 hpEIDEBH 5| { ¢ wl
[ Q9 oIt QIRECTION GENERALE DE LACOMPETITIVL ¢ 9 > 59 [ERDEDHSERVICES (DGECIS)

YVEsROBIN-Chef du ServiacelLdeows lamd b 93U HpeRt b59 { [, @02 &t [ hL
DIRECTION GENERALE DE LA COMPETITIVITE,5 9 [ QL b 5! §SERVICES (DSCIS) 5 9

LES CONSEITABOND O ORI EN

Pour la définition de ses orientations stratégiques| ' | F M ug 'ee rdt’ e x p@sentastsdest de r e
entreprises.

LE CONSEIL DES AHRES ACADEMIQUES

Le Conseil des Affaires Académiqueses t Cc h a r g ées ptogranmaes d'emdeigneémentt supérieur,
de formation continue et de recherche académique de I'lFM en veillant a leur adaptation aux besoins
des entreprises du secteur.

PRESIDENT
JEAN-BERNARD DEVERNOIS - Vice-Président, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES

ARLETTE BARRE-DESPOND-Pr o f esseur d’ HHNERSITE PARISEV - ©ORBONDEE S 1 g n ,
CHANTAL BAUDRON - Président Directeur Général, BAUDRON SA

THOMAS BUCAILLE - Directeur Ressources Humaines, CHRISTIAN DIOR COUTURE

DOMINIQUE CALVO - Directeur des Ressources Humaines, GROUPE CLARINS

RICHARD DE FOLLIN - Directeur Développement Ressources Humaines Groupe, 3 SUISSES INTERNATIONAL
DIDIER GESP - Directeur Général, AUDACE

DIDIER GRUMBACH - Président - FEDERATION FRANCAISE DE LA COUTURE, DU PRET-A-PORTER DES COUTURIERS
& DES CREATEURS DE MODE

VINCENT HUGUENIN - Directeur Général Mode Femme, HERMES INTERNATIONAL
INGRID JACQUIER - Directrice Générale Commerciale, ARMAND THIERY

MICHEL JONCHERE - Président, RAUTUREAU APPLE SHOES

MARIE-ANNE LABIDI - Directeur Communication et Formation, GROUPE CHANTELLE
GERARD LAIZE - Directeur Général, VIA

BERTRAND DE LALEU - Directeur des Ressources Humaines, | Qh w; ! [ wLbOXE INTERNATIONAL



ALAIN LARDET - Administrateur Délégué,5 9 { LDb9wQ{ 5!  {

DELPHINE MANCEAU - Professeur, ESCP EUROPE

RENE MARDELLAT - Directeur Général,a h 5 Q{ t 9

DOMINIQUE PECLERS-Fondat ri ce et P peéRiPBRE Nt e d’ Honneur ,
PHILIPPE PICAUD - Design Director, GROUPE CARREFOUR

EMILIE PIETTE - Chef du Bureau Textile- Habillement-Cuir,a L b L { ¢ 9 w9 ®Ig DEL@IOE :rlbhe wL 9 9 ¢
[ Q9 a t QIREATIGN GENERALE DE LA COMPETITIVITE, 5 9 [ QL b 5| SSERVICES 9 ¢ 59

XAVIER ROYER - Directeur de la Formation, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES

ROLAND SENEOR - Chercheur, ECOLE POLYTECHNIQUE

JEAN-FRANCOIS SERRE - Chef du Bureaude | ' Of f r e d eDiréction dmla Rorimation,et dSlo u s
Gestion des Compétences,a LbL{ ¢9w9 &B9 L Q99 hpRLb5HY { ¢t ®DREATONh L >
GENERALEDELACOMPE¢ L ¢ L + L ¢ 9 STRIGEY DE§ SERVIGES | {

PHILIPPE VINDRY - Ancien Président du Cercle IFM

BERNARD WEILL - Directeur Général, VETEMENTS WEILL

LE CONSEIL DES AFHAS ECONOMIQUES

Le Conseil des Affare s Economi ques e sdévelopderaent geé activitésal'vbiseevatibne r | e
et d'études économiques de I'IFM.

PRESIDENT
DOMINIQUE DE LA TOURNELLE - Président du Conseil de Surveillance, BRUNO SAINT HILAIRE

ANDRE BEIRNAERT - Président, UNION DES INDUSTRIES TEXTILES NORD
PAUL BATIGNE - Président, SIC SA

PAUL BENYAMINE - Directeur Général, DEFI

MARIE-LAURE BELLON-HOMPS - Président du Directoire, EUROVET

JEAN-LUC BIACABE - Directeur Prospective Economique et Sectorielle, CHAMBRE DE COMMERCE ET
D'INDUSTRIE DE PARIS (CCIP)

CHRISTIAN DE BOISSIEU - Président du CONSEIL D'ANALYSE ECONOMIQUE (CAE), Professeur-UNIVERSITE PARIS |
HERVE BUFFET - Adjoint au Délégué Général, COMITE FRANCE ECLAT
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ENSEIGNEMENT
SUPERIEUR ET
FORMATION

Le PROGRAMME POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE & DESIGN compte 72 étudiants d * une moyenne
d’ 4 ge ddont274tramgdrssles nationalités représentées sont les Etats-Unis, la Belgique, le

Brésil, |l a Chine, |l a Col ombi e, |l a Corée du sud,
Portugal, la Russie, la Suisse. Une majorité des étudiants ont suivi un cursus de marketing ou de

commerce (57%), de sciences économi ques et politiques (12.5%), mai
d"architecture (11%), de communicati onmodédismale | ou
(5%), de technologie (4%), de |l ettres &t science

Le PROGRAMME POSTGRADUATE DE CREATION Mode et Accessoirescompte1 9 ét udi ants d’ une

d’" dage de 25 ans : 12 dans | a f i les»élLesétudiantsgodtt e me nt
majoritairement étrangers, avec des origines aussi diverses que les Etats-Un i s , Hong Kong, I
Suisse, | a Roumanie, | e Portugal, | e Venezuel a,
Géorgieet| ' A liesLésdeaignersde | ' I FM ont étudi é auparavant da
Centr al St Martins Col |Eeot Bationdle Supdridure des ARseDé&corggifa de L o
(ENSAD), La Cambre (Bruxelles), Parsons (NYC), le Fashion Institute of Technology (FIT/NYC),] " Ec ol e
supérieure d'arts appliqués Duperré, I'Atelier Chardon Savard, Felicidad Duce( Ma dr i d) , Il "I nst
Mode/ Design de Bal e, | e -Bas), & HongKong Polyteghhic Univetsity, d ' Ar n h
| " ENSAAMA Ol ivier de Serres, |l " University of Tec

La pr o moExequroveMBAIGRoBAL FASHION MANAGEMENT entrée en septembre 2009, compte 26
participantsd " une moyenne d’' dge de 35 ans et forts d’un
moyenne. Il s’ agit de 17 francais et 9 -Bat,rangers
Belgique, Canada, Bosnie, Etats-Unis, Etats-Unis, Japon, Russie). Le profil des étudiants est varié :

marketing, gestion ou finance pour prés de la moitié d ’  eerux, mais aussi stylisme/modélisme, design
automobile,communi cati on ou journal i sme, dines, sciknces ét ude s
politiques.
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PROGRAMME POSTGRAIRJAE MANAGEMENT EH@&D DESIGN

Le Programme porte sur le management des industries de la mode et de la création.

Les enseignements fondamentaux sont enrichis depuis 2008 par deux options aux choix
(parfums/cosmétiques et design/cadre de vie) permettant a chaque étudiant de composer son parcours
selon ses aspirations professionnelles.

Les deux options per met t eonnaissadceslsur chatunediés filitrds d’' appr o
(panorama et culture de lafiliere, matiéres premiéres et process industriel, processus créatif,

développement et gestion du produit, stratégie et gestion de marque, commercialisation et

communication).

Chacune des deux options donne lieu a des ateliers en partenariat avec des entreprises : un cas proposé

par L’ Or éal Division Produits de Luxe pour | " opt
(division Design) pour | option design/cadre de
D’ audteliesss sur | a base de cas réels proposés par | e
notamment dans le cadreducours« St r at égi e d’ of fr e »eniméghyMardinmi que de
Leherpeur. En 2009, les étudiants ont ainsi travaillé avecDisne y | and Par i s sghoutiqué e t he
mainstreet» (définition d une offre produit et d’un d
marque), avec Systéme U sur | a mode pour adol esc
sur un positionnement « haut de gamme » de la marque.

Les étudiants ont égalementt r avai | | € avec |’ entreprise Emmanuel
de marque a partir des accessoires, avec Eden Park (repositionnement du prét-a-porter féminin), avec

Sandr o, Maje et Claudie Pierlot sur |l e | ancement

jeunes femmes de 15 a 25 ans, et enfin avec Monoprix sur le positionnement stratégique de la maison
et des loisirs.

Une nouveauté de larentrée 2009 aétéla mi s e e n p budes raédiab &t Uaprese.cCalcouss
est animé par Thierry Dussard (journaliste, maitre de conférences a Sciences Po, ancien rédacteur en
chef et directeur adjoint des éditions internationales de Hachette Filipacchi). Dans le cadre de ce cours,
de grands témoins de la mode comme Suzy Menkes (journaliste au International Herald Tribune) ou
encore Xavier Romatet (PDG du groupe Condé Nast France) sont venus parler devant les étudiants, dont
certains se destinent a une carriére dans le journalisme de mode.

LI FM et | es industr i enssigréenduim2080iure eosventdoe forindlisanme u b | e n
| eur coopérati on d Besigh-Chde deviaddu Reogramene Aostgaqudteid® N «

management mode et designdel’ | FM. Les signatailrdssM e Illea VdoAnv dn
nationale des industries francaises de | ameubl e
i ndustries francheitsels IdPeEA ’'(ammesuthilteunte ndtme pb b exmée h D)

Le Programme Postgraduate de Management Mode et Design bénéficie de partenariats internationaux
avec | a mies2009c'numeuat €0 h d n g e qudvat étdisignié en juih 2008 entre
I IFM, ISHM’Fashion School de Madrid, elle-méme adossée a IESE et la SDA Bocconi School of
Management de Milan (MAFED, Master in Fashion, Experience & Design Management).

Cet accord permet aux étudiants en management des trois institutions de participer a des séminaires

d’' ét udes deaédtablissaibnés pattemaires, a Paris, Madrid et Milan.

En feévrirda 26609, 57 I8EM,pusieranmaitd0sétudiapts dé 14 SDA Bocconi. A la fin

du mois de mars 2009, deux groupes d’  unet vingtai
rendus a Madrid et Milan.
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PROGRAMME POSTGRAIUBE CREATIMEMODE ED ACCESSOIRES

Aux cOtés de la majeure spécialisée sur la création de vétements,lePr ogr amme s’ e st enric
nouvelle majeure orientée autour des accessoires, qui a vu le jour en septembre 2008.

L’ | EoMpléte ainsi sa compétence en design vétement/chaussure par la maroquinerie et les lunettes.

Les designers inscrits dans cette majeure, apres avoir réalisé chaussures et sacs avec de grandes

entreprises, créent des collections de lunettes en partenariat avec Louis Vuitton et Thierry Lasry,

designer.

Egalement dans le cadre de cette majeure « Accessoires », de nouveaux partenariats ont vu le jour en

septembre 2009 : avec Aigle, Prada, Marithé et Francois Girbaud, Dior (pour la chaussure), en vue de la

réalisation de prototypes qui seront présentés en 2010.

Ces partenariats s’ ajoutent a ceux qui per metten
avec pres de 80 entreprises partenaires. Au total, les étudiants designers de la promotion 2009 ont

réalisé 20 modeles de chaussures, 8 paires de lunettes, 24 modeéles différents de sacs et de plus de 40

vétements.

ENTREPRISES PARTIRES POUR LES PROTRHY REALISES E0D2

FACONNIERS VETEMENTS MATIERES PREMIERES/TISSUS ET
AR FOURNITURES
ATELI ER STYL’' COUTURE avElANA

BAIZET SA BEAUVILLAIN DAVOINE
BOCAGE AVENIR COUTURE EUGSTER & HUBER Textil AG
CONFECTION SEVRE VENDEE FRAMIS Italia SPA

DUCEY MANCHE CREATION FREUDENBERG F.T.SAS
GRANDIS COUTURE SA LIMONTA SPA

LAC PLASTICANA

LA FERTE CONFECTION PONTETORTO spa
MANOUKIAN SHINDO TEXTIL GmbH
MARTY SA TOA-KNIT CO LTD

MOD PASSION Y.K.K FRANCE

POLLUX / LA COUTURE DU CUIR

SIMON FONLUPT DON DE TISSUS
SOCOVET sistem

TRICOTAGE DES VOSGES GEORGES RECH PARIS

WALTER LECOMPTE

ENNOBLISSEURS

BRODERIE LANGLET
DANIEL HENRY

IDEES DE MARC

GRAIN DE COULEUR

MICHELE LEMAIRE Pour TISSUS
PRINT UNLIMITED B.V

UPDB — LES BRODEURS DE France
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ATELIER GRECH

BEYNAT & JANNIAUX
CARROSSERIE H.H SERVICES
CHOMAX

COMPAGNONS DU DEVOIR

DE TOUTES LES MATIERES
FAMAF

F.TIONI SELLIER MAROQUINIER

CUIRS ET BOUCLERIES

AHLSKOG LEATHER AB
ALRANS.A.S

BODIN JOYEUX

CAC

CONCERIA RUSSO DI CASANDRINO
DARRIGOL ET GAGNEZ

FACONNIERS MAROQUINERIE

SACS

CHANEL& CHANEL PRODUCTION
HERMES INTERNATIONAL
LOUIS VUITTON MALLETIER

CHAUSSURES

CAMPER

COMPAGNONS DU DEVOIR
J.M. WESTON

LOUIS VUITTON MALLETIER
MEPHISTO

RETRO BY MICHAEL
ROBERT CLERGERIE
RUCOLINE S.P.A.

SERGIO ROSSI

LUNETTES

L' ATELI ER DU FERMOI R

MAMI LOUIS VUITTON MALLETIER

NEW ZEALAND LIGHT LEATHERS Limited TL CONSULTING (THIERRY LASRY)

NOVALPINA France

OMNIPEL Technologies srl

POULAIN PEAUSSERIE

POURSIN S. ETS

PRO PEAUX

RIAL 1957

SAGA FURS

TANNERIES ROUX SAS

Y.K.K France
Lescréationsdesét udi ants designers de | "I FM ont ¢été expogc
au Ministére de | 'l ndustrie en septembre 2009, a
réalisées avec Louis Vuitton, Sergio Rossi, Robert Clergerie, Camper, Rucoline, Mephisto et JM Weston).
Le |l ancement du catalogue présentant | es -créatio
événement, le 15 octobre 2009, en partenariat avec le magazine Standard. 850 personnes sont venues a
I " I FM a c dadspghetos ducatalagseiomt été effectuées par Sol Sanchez, sous la direction
artistique d’" Alexandra Séneées.
LI FM a participé au festival de | a création de
par |’ Ambassade dlearelfran@ifnide Bucarest) et & séldctiorsd Id lduréate de ce
festival pour suivre | es enseignements de son pr
2009/2010.
ATELIER COMMUNS MANAGEMEREATION
Trois ateliers communs ont lieu chaque année entre les programmes de management et de création.
L’un d’ entre eux porte sur | analyse de mar que,

troisieme atelier, baptisé « FunLab », a vu le jour en 2009 : axé autour de la problématique de la

mobilité alimentaire, il a été organisé en partenariat avec Publicis.

EXECUTIVE MBAKOBAL FASHION MARMEN P

Le MBA part-time en management international de la mode et de la création (Global Fashion

Management Executive MBA).
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Ce Programme prépare des cadres a fort potentiel a exercer des responsabilités managériales de haut

niveau dans les secteurs de la mode et des industries créatives. Il donne les clefs aux futurs décideurs

pour concevoir et mener des stratégies adaptées a tous les styles de marques, nouvelles ou bien

établies, créatives, innovantes et audacieuses.

Dispensés sous forme de séminaires mensuels de trois jours, comprenant cours et études de cas
pratiques, les enseignementsdecePr o gr amme sont ani més par | e corps
intervenants extérieurs.

Ces enseignements s’articulent autour de 6 pobl es
e Produit & processus créatif

e Création & culture

e Image & communication

e Marque & strateéegie

*  Ma n a ggedaszeurcds humaines

e Gestion & finance

leProgramme a vu cohabiter en 2009 deux promoti on
Les 21 étudiants de la promotion 2009, qui ont terminé leurs cours en février 2009 et finalisent leur

projet individuel de janvier a juin 2010, seront diplémés fin octobre 2010.

La promotion 2010 qui a débuté les cours en septembre 2009 compte 26 étudiants, soit une

augmentation de | " ordre de 24% par rapport a | a
actions de recrutementetdecommunic at i on et a | " action des anciens
cette promotion est de 36 ans, avec 12 ans d’ exp
Le profil des participants est similaire a ceux des trois promotions précédentes. 69 % exercent des
responsabilitésdans| e secteur, 31 % s esnetc tiesusru se td 'seonuthrae ptreinst
les entreprises de mode et de création.

Trois séminaires rassemblant | es trois promoti on

Institute of Technology (FIT) et la Hong Kong Polytechnic University, ont eu lieu en 2009.
Le premier séminaire s’est tenu a Paris en avril
troisieme a Hong Kong, Shenzhen et Shanghai en novembre 2009.

RECHERCHKECADEMIQUE

En 2009 a été constituée une plateforme de recherche, autour de la mode et des industries de la
création, accessible en |ligne, qui comprend un r
annuaire des chercheurs, des textes en ligne, etc. Cet outil vise a accompagner et optimiser les travaux

de recherche de |1 FM.

La lettre semestrielle du centre de recherche - Mode de Recherchediffusée sous format électronique

en frangais et en anglais, a dédié son 11éme numéro (janvier 2009) au théme suivant : Le parfumLe

12éme numéro, paru en juin 2009, a été consacré a la thématique suivante : La crise : parenthése ou
refondation? Ce numéro propose des articles de Dominique Jacomet, Evelyne Chaballier, Gildas

Minvielle, Franck Delpal, Mehdi Tritar, Daniéle Clutier et un entretien avec Frangoise Benhamou,
spécialiste des industries culturelles et profes

INTERNATIONAL

L' I FM a apa@ngresianndelp € | QuilsédErdulbit a Londres début avril 2009.L * | FF T
International Foundation of Fashion Technology Intitutes, regroupe les principaux Fashion Institutes
mondiaux, parmi lesquels le Fashion Institute of Technology a New York, le Bunka Fashion College au
Japon, le London College of Fashiona londres,| ' | FM a Pari s.

Le quatr i eADMANCED MAGAGERENTPROGRAM'A P ékin (en partenari at &
Tsinghua) s’ est ouvert en septembre 2009 avec 34
de trois jours, plus un séminaireintensi f d’ une semaine a Pari s. Les ¢
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des professeurs de |'I FM et d’'HEC, mais égal emen
approche franco-chinoise.

FORMATION CONTINUE

2000 personnes ont participéaune f ormation a | "I FM en 2009 au ti
(programmes interentreprises, intra-entreprises, et programmes sur mesure). Chaque programme ou
séminaire donne | i eperts@ofessiensels dehautaivesuentién étminasec leb’ e X
professeurs de | ' 1 FM. Un nombre accru de PME et

continue de | I FM pour rechercher un accompaghen
(séminaires inter-entreprises et coaching).

A noter en particulier :

- De mai a décembre a eu lieu un cycle intitulé « Monde de Femmes », sur les différentes figures de la
féminité dans | e monde afin d’'aider | sogétéentrepr.i
contemporaines et de mieux comprendre les évolutions en profondeur de la consommation dans les

grandes zones géographiques.

- En septembre 2009 a eu lieu un séminaire retail/merchandising, afin d aider | es ent
leur stratégie liée au point de vente, stratégie devenu indispensable dans un contexte de crise et de la

maturité des marchés. Ce séminaire a fait le point sur les évolutions marquantes sur différents marchés

(Eur ope, Etats )Uni s, Chi ne, Japon ..

-En décembre 2009 a eu lieu un cycle thématique autour des nouvelles technologies de la
communication( we b, réseaux Soci aux, téél éphonie mobil e..
entreprises a faire le point sur les derniers développements en matiere de nouvelles technologies, a

mieux maitriser les nouvelles opportunités du e-business et les nouveaux outils du web.
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OBSERVATOIRL
ECONOMIQUE ET
ETUDES

Parallelemental ' é1 ar gi ssement du panel di stributeurs de
migrationversintern et de | ' enquéte consommateurs, €évoqués
|l "enrichissement de |l a | ettre économique de || F

la consommation et de la concurrence internationale du secteur textile-habillement, la Lettre a présenté

des analyses sur les co(ts salariaux dans le textile en 2008, la slow fashion et le secteur des parfums et
cosmétiques. De plus, des synthéses des étudesr é al i s é e s pmade etkohsbmmation t ut sur
responsable et mode et internet figurent dans la Lettre.

L'Annuaire des enseignes de mode, textile et accessoireét € mi s a jour, a partd.i
aupres de 500 chaines implantées en France et distribuant des articles textiles, d'habillement ou de

décoration. Il présente une véritable carte d'identité de chagque enseigne (positionnement, localisation,
surface, chiffre d'affaires, effectif..). Des ana
juridiqgue..) per meohdtadstique exhaustive dutcircuit desichatmes spdcislisées.

—

" Observatoir e éréabisélotmisieepeédition du guidé BolEdves de Mode, Mode

R QS Y, tétimé/auxdétail | ants mul ti marques établis ainsi qu
|l a Fédération Nationale de | " Habillement (FNH),
qualitatif sur le contexte concurrentiel que connaissent les détaillants et sur les facteurs clé de succes

d’"une boutigue de mode aujourd’ hui. Cet ouvrage
a Toulouse et connait depuis un vif succes aupres des créateurs de boutiques, mais aussi de marques de

prét-a-porterquiytrouvent | es chiffres nécessaires a | ' éta

Une nouvelle publicationaétéréalisée: i1 s’ agi t d’ un -Aagliy) intaug €hifioes | i n g u
clés textile/Textile bookle€Cet ouvrage donne et commente leschiffres-c | és de | " i ndustri ¢
niveau mondial.

Par ailleurs, compte tenu du poids croissant pris par les textiles techniquesdans | " i ndustri e
de leur role décisif pour la compétitivité de la filiere textile, I''FM a proposé au Ministeredel * Ec on o mi e,
| Addstrieet de Il a Eecnppé @tii on d' un outil d’observation e

textiles techniques, outil collectif destiné aux entreprises, aux organisations professionnelles et aux
pouvoirs publics. Pour définir ce projet, I''FM a missionné un ingénieur consultant externe, qui a
rencontré | "I FTH, |l es trois pb6les de compétitiwvi

d"  entreprises. Cette mission a donnéredumarché a un r
des textiles techniques.

Dans | e cadre de | a consolidation des | iens avec
une mission par le CETTEX en Tunisie pour améliorer ses outils de veille économique et marketing. Un
séminaire a été organisé le 5 février a Tunis : « Textile-habillement, conjoncture et perspectives » au
cours duquel guatre experts de |1 FM sont interyv
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eégal ement éteé mis sur | ‘or@migudspubliéespbrie GEMTEXd@anssa i nf or ma
Lettre mensuelle publiée a la fin de 2009.

L'’ Observatoire a organiseée, en oct ochmpaitivik@e® 9 avec
entreprisesf rancgcai ses du | uxe qui aprgniefesmnialgsessurcésecleurst i t u
d  activité.

En novembre 2009 a eu lieu le séminaire « PERsPECTIVES» d e | " I FM qui a po
| * a-prisee«sau-dela de la crise : quelles perspectives sur les marchés internationaux et la
consommation de mode en 2010 ? » . Avec | es interventions d

| " économiste Christian de Boi s siegdelagéBgraghs i
Virginie Raisson (LEPAC, laboratoire de géopolitique et de prospective), et de Tristan Benhaim
(président de Sociovision).

Pl usi eurs membres du corps professoral de |’ 1 FM
recherche : une thése sur la constitution de réseaux dans le secteur de la mode en France, une thése sur
les évolutions intervenues dans les business modeldes entreprises francaises du luxe entre 1990 et

2007, wune autre sur | "anthropologie économique d
Depuis | e début de 2009, | * Ob s e r padiduli@re surdes € Cc o n o mi
marchés émergents, de facon a mieux cerner leur potentiel de consommation tant sur le plan quantitatif

gue qualitatif. A cet effet |'IFM a recruté en f
Diderot dont la thése porte sur « Les marchés émergentsdelamode» dans | e cadre d’' une

CIFRE (Convention industrielle de formation pour la recherche).

Enfin, |l es économistes de | ' Observatoire économi
le Mode de reherche n°12onsacré a la crise, les tendances de la consommation et de la distribution en
France et dans les pays émergents et la situation des entreprises du luxe.

En janvier 2009 a été publi ée une étadehendesder | ' av
Premiére Vision (étude réalisée par Patricia Romatet). Une synthése de cette étude est parue dans un

ouvrage collectif publié aux éditions du Regard, Men Under Constructioy Premiére Vision. Ce livre

bilingue rassemble 22 textes de personnalités internationales du monde artistique et culturel et a été

illustré par de grands noms de la photographie. Textes de Farid Chenoune, Cécile Guilbert, Francis

Mar mand e, Rebecca VoRhagoaraphies de Bve Arnioldh, Benjavhim A.ldusklby,n e ...

Car ol yn Drake, Vanessa Winship, Eric Gaillard, Ti

En janvier 2009 a été publiée une étude de marché sur la Russie : La Russie, quels atouts et défis pour les
entreprises de mode ?

Les marchés de la lingerie et des textiles de maisonontenpar t i cul i er fait | ' objet
approfondies :
La lingerie femme, édition 2009a i t |l e point sur | " évolution a cou

de la distribution.
Les textiles de maison, édition 2(faf le point sur le marché francais et européen des textiles de
maison (évolution de la production, de la distribution et des échanges).

En avril 20009, | e p Medmét eonsommatioe respotisalalétégublé tavecdee s u r
soutienduDe f | . I | étusle paspective sutt les pa3sibilités de développement d'une mode

éthique et responsable. Cette analyse s’ appuie n
consommateurs et sur un sondage aupreés d’'un écha

Les enquétes qualitatives réalisées dans le cadre de cette étude mettent en évidence, dans toutes les
catégories de consommateurs de mode, une conscience croissante des enjeux liés au développement
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durabl e. Dans | e méme temps, ntedesdonsainmatemropart r e

que

rapport a |l a consommation responsable de mode n’

bien moins important que dans d'autres secteurs comme l'alimentation ou I'automobile. Quant aux
marques et enseignes d'habillement,e | | es n’ ont pas développé

j us
une communication volontariste sur ces t heme

partie des consommateurs vis-a-vis du discours « responsable » des marques de mode, le manque
d’"informations accompagnant | es offres et |

Au printemps 2009 a été publiée une étude sur Mode et internetqui a pour objectif de fournir aux
acteurs intervenant dans le secteur de la mode, des repéres sur les mutations en cours du marché liées
a | "essor des achats en | igne.

Elle fournit des repéres chiffrés sur la réalité du marché de la mode en ligne (dépenses en termes de

qu’
s

O oy

abse

ni veaux et d’ évol uti on, taux decbhbénétmpacbobnddl hn

prix, sur les soldes et promotions, profils des cyberacheteurs de mode, forces en présence sur la Toile :

type d’'acteurs, poids relatif, évolutions en

A la demande de la Fédération de I'ennoblissement textile (FET), I''FM a conduit une étude stratégique
sur I'évolution de I'offre frangaise d'ennoblissement dans toutes ses composantes (habillement,
ameublement et textiles techniques) et sur la compétitivité des ennoblisseurs francais face a leurs

s

cou

principauxconcurrent s eur opéens et asiatiqgues. Réalisée en

appuyée notamment sur des entretiens approfondis aupres de 50 clients francais et étrangers des
entreprises frangaises.

A | "international, unedeenqu égtrea nad sé tdéo ncnoenudrusi tde oaru

(marques et enseignes de distribution) clients du Maroc, afin de recueillir leurs opinions sur la

compétitivité des entreprises marocaines. Les r

20009.

ACTIONS COLLECTIVES

Outrelerdled e | | FdMIR3#aly, éveqeiplus haut, les équipes Etudes remplissent

régulierementdes mi ssions d’'intérét génér al

L’ | F M nésa rhissiagn deimandée par les organisations paritaires européennes du textile
habillement (EURATEXetlaFSE: THC) pour mener a bien |’ ac
décidé en 2004 parleGroupe de Haut Niveau de | a Commi s
et de | a mise en réseau d’' observatoires n
projet a pour objectif d optimiserel dadmpl
d’améliorer ainsi a la fois |la compétitiyv
L"I'FM a égal ement conduit une mission d’ a
travaillant pour les maisons de luxe et de couture,envued * amél i or er | eur s
mati ere de marketing et notamment | a comm
et de ciblage des clients. Cette mission
par la présentation de modeles créatifs, réalisés par les faconniers a partir des dessins de jeunes
designers en formation a |1 FM, | ors de |

débouché sur un document de communication internet a disposition des fagonniers, accessible sur
l e site de |1 FM.

Pl usi eurs experts de | ' | Femprantesnntconsacré bue stratégias U
de marque qui s’ est tenu a Bordeaux en no
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INFORMATION

BIBLIOTHEQUE

La mise en |igne du catalogue d’ ouvrages de | a b
site internet de | "I FM en octobre 2009 a offert
utlisat eurs (professionnels, créateurs d’' entreprise
[ 71 FM) .

Catalogue en ligne de la bibliothéque :
http://www.ifm-paris.com/catalogue.asp

Liste des périodiques disponibles :
http://www.ifm-paris.com/periodiques.asp

INTERNET

2009 a été marquée par un renf or:cnaerepuatedede | a pr é
diverses plates-formes sur les réseaux sociaux (Facebook, Twitter) et les plates-formes photos et vidéo

(Youtube, Dailymotion, Flickr), développement du référencement (naturel et sponsorisé),

développement de supports de diffusion adaptés au web (podcasts sonores et vidéos), développement

de |l a newsletter mensuelle et de I a |l ettre d’'inf
économique.

Dés |l e début de | eur mise en place (janvier 20009
enpodcastaudi o sur une page dédi ée du site web de |’
conf érence). Certaines conférences publiques par
format vidéo.

De plus en plus, le support vidéo est privilégié pourdiff user | es contenus de | ' 1F

-réalisation d’un film de 4 minutes suur | "I nsti
- présentation vidéo des moments les plus significatifs du Séminaire Perspectives (novembre 2009) ;

- présentation réguliére des nouvelles acquisitions de la bibliotheque en format vidéo (par Ana Parodi,

responsable de la Bibliotheque) ;

- éditorial économique de Gildas Minvielle en format vidéo.

La newsletterd e | est énfoe chaque mois a environ 8000 personnes en France et dans le monde.
La newsletter permet de toucher a intervalles réguliers un public large et peu présent sur les réseaux
sociaux.

Les réseaux sociaux permettent de toucher un public cible passionné de mode et dont les affinités

précises sont identifiables grace au systeme des mots-clés.

Voici le profil des « fans» d e | FackbledWl: legroupe le plus important se situe entre 18 et 24 ans

(36% desfans),sui vi du groupe des 2 Slicdhdoritairangent ferdirtn{ad% I s’
contre30% d’ hommes) .

Les « fans » de la page IFM sur Facebooks € t rouvent dans | e :Frameftaes- ent i e
Unis, Royaume-Uni, Argentine, Italie, Tunisie, Espagne, Mexique, Belgique, Brésil, Allemagne, Maroc,
Portugal, Canada, Pays-Bas, Suisse, Roumanie, Russie, Gréce, Taiwan.
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http://www.ifm-paris.com/catalogue.asp
http://www.ifm-paris.com/periodiques.asp
http://www.ifm-paris.com/EVENTS/NEWSLETTER_IFM/NEWSLETTER.asp
http://www.facebook.com/ifm.paris

Pour Il i nstant, |l es contenus de | ' | FM fengais, | es r é

mais | "utilisation de |’ anglais devrait monter e
Sur Twitter, |l es abonnés au fil |l FM se recrutent a | ' é
journaliste s ou bl ogueurs de mode, |l es marques, i nstit
supérieur . I'l s’agit d’un public pl:lesutilidataufseuent e
Twitter sont des « multiplicateurs », les utilisateurs de Facebook sont des clients potentiels des
programmes de formation de | ' 1 FM.

L6I FM DANS LA PRESSE

L’installation de |’ 1l nstitut Francais de | a Mode
francaise et internationale.

Dans le quotidien Times of Lonoh du 23 décembre 2008, Tom Dyckhoff a consacré un article au

bati ment des Docks en Seine pour saluer en concl
after decades in London's shadow, Paris is re-emerging as the powerhouse of new and exciting

architecture ».

Dans le quotidienLesEchod u 11 décembre 2008, FI ofreyciedyrse cbS Nslii
surgi en bords de Seine au cours des derniers mois : « une greffe métallique qui deviendra bientdt un

nouveau lieu de promenadeivert a tous les Parisiens : I'atmosphere dans ces circulations sous verriére

est celle d'une tonnelle futuriste propice a la promenade qui se prolonge en terr@ssgoint de vue

de |1 FM, « ce redéploi ement slitéatdimagemwpsauligmeedansd' un i
| article des Echos Sylvie Ebel, Directrice Géné
| " aménagement intérieur du nouveau batiment de |

la société Vitra, éditeur de mobilier contemporain, pour partenaire.

DansleJournaldu Textldu 6 j anvier 2009, Sophie Bouhier de
«f QLCa Sy dNB RI ya »dzadd/ Sy 2yd2@ZIS S SRASYUS yLaSA 2ityerged £ QL Ce
fdZA X £t yQSy LI & R2 dzi SNBurléabPauRiSroydizins FaRNdaDAIG NeRsJ16zE A § Y S
janvier2009), «f QL Ca Said t f QF »&a % nk medzE amz2 O & a%y e{n§A S r
Il 1T FM, | "internradmmesalats alt’imnv e@retsurpeg oagy de nouvea

Dominique Jacomet, directeur général de I'IFM, a été interviewé par Le Mondgédition du 25.09.09,

avec appel a |l a « une ») a | ' oc &Made decRechatobgquilaa par u
portésur | ' analyse de | a crise économique mede,dude ses
luxe et des industries créatives.

Dans un article paru en avril 2009, le magazine Challenge$ n s E&xecutive MBADELQ L @aas son

classement des 10 meilleurs MBA spécialisés, aux co6tés du MBA Management des marques de luxe de

| ' Essec, du Wine MBA de | ' ESC de Bordeaux, du MB
MBA de | " ESC Toulouse, et de | EMBA Dével oppemen
organi sations de | 'UeEeéelle® passeporpour pagser la(cs30 dvril 2009)  «

EVENEMENTS/PARTENRARI

En février 2009, une journée Ppersdneso nQu we rstieesé d '€
pour fairemieuxconnai ssance avec |les activités de | "I nsti
Désormais, ||l FM organisera chaque année a | a mé
privilégié de recrutement pour les différents programmes de formation premiered e | " I nst i t ut .
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http://twitter.com/IFMPARIS

L'Assemblée Générale de I'Union des Industries Textiles (UIT) a eu lieu mercredi 20 mai 2009 a I'lFM.

Le 11 juin 2009, un séminaire a été organisé par
d’ avocats i ntweetimtarbet»onal , sur  «

En partenariat avec FadepubliguesurgkiMede & DesigbraagudigulelB3Bn e t ab
juin 2009, avec Chantal Hamaide (Intramuros), Cédric Morisset (Le Figaro), Anne Bony (historienne du

design), Gérard Laizé (Via), Florence Miiller (historienne de la mode), Alexandra Sénés (journaliste),

Nadia Dhouib (Galeries Lafayette).

La Fédération du e-commerce et de la vente a distance (Fevad) a tenu sa conférence de presse de

rentréelejeudil 0 septembre 2009 a | ' I FM.

Duleraudoct obre 2009 s’'est tenu a Paris | Ethical F
partenaire.

Le lancement du catalogue des Designers IFM (2009x20),le130ct obr e 200 9, s’'est fa

avec le magazine Standarg qui a consacré un dossier richement illustré aux créations des étudiants
designers de |’ 1 FM.

Un colloque IFM/KPMG sur « luxe, crise et valorisationdes marques» S ' est t enu mar di 20
a | "1 FM. L"objet du coll ogue étteariddluxedex prsesaveat er r o g
une crise économique et financiére sans précédent. Avec plusieurs acteurs et observateurs de premier
plandusecteur:José-L ui s Dur an, Président du Directoire de
Saint Laurent ; Maurice de Kervénoaél, Président du Conseil de Surveillance des Champagnes Laurent
PerrieretVice-Pr ési dent du Consei l de Surveillance d’ Her
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