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Vous étes titulaire d'un diplome Bac + 4 ou Bac + 5 *.

Vous étes diplomé

d'une école de commerce, d'un institut d'études politiques, d'une
université (droit, gestion, économie, lettres, sciences humaines,
communication...), d'une école d'ingénieurs (généraliste, textile...),
d'une école de style, d'arts appliqués, de design, d'architecture,
d'arts plastiques...

Vous souhaitez

. acquérir une expertise de haut niveau en management de la
mode, du luxe, des parfums et cosmétiques, du design et
environnement,

. bénéficier d'une double expertise associant compétences en
management et culture de la création,

. développer des qualités conceptuelles et opérationnelles,
. comprendre le systeme de la mode et ses spécificités,

. construire un projet professionnel et réaliser votre carriere dans
un secteur a forte valeur ajoutée créative.

Depuis sa création en 1986, le PROGRAMME POSTGRADUATE
DE MANAGEMENT MODE & DESIGN a formé plus de 1000
diplémés, professionnellement actifs en France comme &

I'international dans une grande diversité de secteurs et de

fonctions, sur des segments de marché allant des plus

accessibles aux plus exclusifs.

<<Nous recrutons trés régulierement parmi les dipldmés du programme de nifeiagement de I
qui est une excellente antichambre aux métiers d®3a mode. Avec un taux de placement trés satisfaisant (95%), les diplomés
de I'lFM occupent des postes a responsabilités au sein d’entreprises
telles que ADIDAS, CARTIER, CHANEL, CHLOE, CHRISTIAN DIOR,
GALERIES LAFAYETTE, GROUPE ETAM, HERMES, INDITEX,
INTERSPORT, JEAN-PAUL GAULTIER, KIABI, KOOKAI, LA
REDOUTE, LE BON MARCHE, L'OREAL, LOUIS VUITTON,
MAUBOUSSIN, NIKE, PHILIPPE STARCK, PRINTEMPS, VAN
CLEEF & ARPELS, YOHJI YAMAMOTO, YVES SAINT LAURENT...
D'autres ont créé leur propre entreprise en France ou a I'étranger.

Sidney TOLEDAN®xsident Directeur général, Christian Dior Couture

* Des dérogations peuvent étre accordées pour des diplomés Bac + 3 justifiant de 2/3 années
d i ignificative (stages non compris).

&LA sciences-Po j'avais appris a réfléirjailappris a regarder, toucher, SOM..

Corinne CAVALLINpmotion 1988 - Directrice Lunette et Accessoires, Louis Vuitton
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Kie programme de managemeiftMiednstitue un vivier exceptionnel de profils atypiques dotés de fortes valences c|
L'Oréal Division Produits de Luxe a I'ambition plus que jamais d'accompagner le développement international de cett
unique en son genre, qui construit les profils talentueux de demain sur le mdhé du Lu

Bertrand de LALEWjecteur des Ressources Humaines, L'Oréal Division Produits de Luxe
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compité par de moveitsspécialisations :

DIESEHE 19 ENERRARENMEEMENT
design/ameublemenmt/arts de la table /textiles,

mahwlimﬂe/ chaussure/ bijouterie / joaillerie / horlogeriie/ lunette,

PARBUS & QESUEMQIEES
parfum /soin/maquillage.

Adapté a la demande des emirEmisss, | FROOBRMUBE
POSTIG SR8 EDBMNMAGEIEENINVIODEDE: [BE SIES Gixépare
aux fonctions liées a la conception de I'offre, au marketing du
produit et a la gestion de la marque : managmmes itdielmaéation,
gesiion des auitets, gesdtion die [ sypbly a gysbiion diss
résezwx die diisitribution, merchandising visuel|, commumication...

A l'origine de la spécificité et de la renommée de ce programmme::

. La rencontre du rationnel et de I'émotionnel grace au
décloisonnememit des tesmitoires die lla gestiom), dlu meaticting, de
la création et de la culfurme.

Commétisé par les enseigmamenits ot I gpédagogie, ce
décloisonnememit s'exprime notamment a travers les watidtugss
réunissant étudiants designers et mamaggess itssiss dées ddeux
programmmes diellIFM. Sources die aurfiartetioms aorstuetives,
ces ateliers de trawzill créent des contextes amaigmessa ceux
que les futurs dipldmés vivromit en emireprise.

. Lalliance de la théorie et de la pratique par les mises em
situation concrétes propostes aux étudiants a travers les
nombreux cazs dientreprises ezt ssur cibss ppobbématiques
réelles soumises cirwpue aamée par différentes marques it
enseigmes deditiltulion.

. La densité des liens avec lles entrepitsssett ssppodésskionsksa
travers Fimplicafion active de ces derniers ¢ jury d’admission,
participafion aux enseignemenits toutt aw long du cursis
(interventions de dirigeants, études de cas méels, missions),
préparation 2 I'intégration professiimmeilie (simuittion @ entretiens,
présenitations des entremisEsaitdiasmétiers).

£<un observatoire incomparable des techniques, métiers et cultures du textile et de la mode. La meilleure maniére
d'appréhender la chaine de valeur depuis la création jusquau coRommateur.

Ludovic LE BOEWgmotion 1990 - PDG d’Alain Figaret
Diplomé de I'Ecole de la Chambre Syndicale de la Couture Parisienne (1989)
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ENSEIGNEMENTS ET PEDAGOGIE

Le cursus comporte des enseignements dispensés par les professeurs permanents
et les professeurs associés de I'lFM, des interventions de professionnels de haut

niveau, des visites d'entreprises et des workshops reposant sur des problématiques
réelles proposées par les entreprises.

INDUSTRIES DE LA CREATIO!

Connaissance et culture des univers de la création
Gestion des marques

Gestion appliquée aux industries de la création
Approches du consommateur

Distribution

Architecture commerciale et merchandising visuel
Communication
Workshops

FILIERE MODE ET ACCESSOIR

Panorama de la filiere
Matiéres et matériaux

Culture et développement produits
Gestion de ['offre et industrialisation

hE Commercialisation
Tl Workshops

TITRE DE NIVEAU |

Le PROGRAMME POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE & DESIGN délivre un Titre de
niveau | enregistré au Répertoire National des Certifications Professionnelles***, correspondant
aux formations de niveau Bac+5 ou plus du standard européen « LMD ».

DUREE DU PROGRAMME

La scolarité s'étend de mi-septembre a décembre de I'année suivante ; les 10 premiers mois sont
consacrés aux enseignements, workshops et mémoire de fin d'études. Le cursus s'achéve par une
mission en entreprise dont la durée varie entre 3 et 6 mois.

ADMISSION

Le processus d'admission se déroule en 2 temps :

1. Décision d’admissibilité sur examen du dossier de candidature.

2. Epreuve orale d'admission finale : entretien devant un jury composé de professionnels et
de membres du corps professoral.

La maitrise du francais et une bonne pratique de I'anglais sont requises pour intégrer ce programme.

* mode, luxe, parfums et cosmétiques, design et environnement
** Chaque étudiant devra impérativement choisir une option parmi les deux qui lui sont proposées.

*** | e RNCP dépend de la Commission Nationale des Certifications Professionnelles (http:/www.cncp.gouv.fr/).

04/ INSTITUT FRANCAIS DE LA MODE

Des workshops spécifiques réunissent les étudiants dPROGRAMME POSTGRADUATE
DE MANAGEMENT MODE & DESIGNt ceux du PROGRAMME POSTGRADUATE DE
CREATION DE MODE autour de cas qui permettent de combiner approche
marketing et approche créative.

Projet professionnel
Gestion de carriere

MEMOIRE

La rédaction d'un mémoire de fin d'études permet & chaque
étudiant d'approfondir individuellement sa réflexion et de
développer son expertise sur un théme stratégique.

MISSION EN ENTREPRISE

La mission en entreprise, aboutissement de I'année d'études
constitue, par sa dimension opérationnelle, un tremplin
pour I'avenir professionnel de I'étudiant.

FINANCEMENT DES ETUDES
Frais de scolarité : consultez notre site internet, www.ifm-paris.com/financement.asp

Des bourses d'étude pouvant couvrir de 10 & 90% des frais de scolarité sont attribuées sur
criteres financiers. Loctroi de ces bourses est possible grace au soutien des entreprises
membres du Cercle IFM.

D'autres aides au financement peuvent vous étre ouvertes. Pour plus d'informations :
dzajtmann@ifm-paris.com

SUIVI DES CARRIERES

Ecole & taille humaine, I''FM attache une grande importance & 'accompagnement de ses
étudiants et de ses anciens éléves, tant sur le plan du cursus académique que sur le plan du
développement professionnel.

Le Département Recrutement et Gestion des Carrieres aide les diplomés dans leurs relations
avec les entreprises du secteur et les accompagne tout au long de leur parcours professionnel.
Les diplomés bénéficient de la force d'un réseau structuré d'anciens doté d'une association
tres active, d'un annuaire des diplomés, et de liens solides tant en France qu'a linternational.
Le Dipléme de I''FM est percu comme un « label » de sérieux et de Iégitimité par les entreprises.

PROGRAMME POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE® DESIGN



LINSTITUT FRMNCAIS DE LA MODE e oes) mﬁmmmmremmhaeem
expertise appiquées aux SRS ,d deeldacoéation. Une
expérience de 20 ans dans le domziine die la mudie @ pEEemisa I'IFM d'élargir son
cceur de compétences pour memsr wie giltique de diversification vens Ifensemible
des industries de la création : accessuiires ((manoimeie, dimsssure, bbjjuiteis,
joaillerie, horlogerie, lunette), parfums et cosmétiques, design et environmemerit
(design, ameuthlement, as de la table, texiiles), et plus largemenit tous les
secteurs die Findustrie et des semvices pour llesgueiis lia aeation, le design et la
mode samit diexemuss dissfiattenssessariitisl ddcomnpétitiitié (automobile, industrie
alimentaire, hétellerie...) et ce, de I'offre la plus accessible a la plus sélective.

Situé & Paris, capitale mondiale de la mode et de la création et sitge des
principaux groupes imemazliomawx de mut, e et cosnétiques, I'IFM est le
garamtt d’'un contact étroit entre ses étudiants et lles entreprises.

Réunies dans le CIHFGLIEE| M, eabfeabteppissssrmécénes, porteuses die maqyess

pre§t|g|eru|se§ suitiemmartt [INSTITUT F{RMMQAIS DE LA MQIDE. Uﬁﬂlﬂl’tﬁﬂmﬂﬂlﬂﬂﬂuﬁm’m ((Pluridisciplinarilé des profils et de la formation, transversalité des enseignements : le programmelBl! managen

remﬂ possilble um umpamam sysibme de bourses diétudes. Les emire d est LE troisiéme cycle qui prépare les managers a nos métidPde la moc
) . o Richard SIMONINbjrecteur Général Exécutif, Groupe Etam

GAILERES WKEHEEEM@JE’ETENAM&ENENZ@ OREML PJM]HES [ LUXEE,

VIVRRE YWZESSINN CTABREENT

Etablissemnemit privé d’enseigmemmentt sygérieur, I'IFM bénéficie d’une subweriiion de
’Etat qui luii pesmmett die milillégier la qualité et la sélectivité du recrutement.
Depuis la création du programme, I'lFM accueille un nombre délibérément fimitté
d'étudiants afin d’ assuner wn emssigreensehdeqyadiiie.

De fait, I'lFM jouit aujourd’hui d’'une renommée internationale et s'est imposé
comme une référence pour les prfestsmmebs. SSesttodis aatiiiés principales

(formation, expertise, information) lui assurent un niveau d'excellence acatEmique
en prise directe aver e momdie disseeritegpiisss.

L'IFM est membre comesmomtiaritdielat2ofiérence des @eamnitssEoties.

| POSTIGFRADMRE HAMKABEIEENNT

| POSTGFRASDIREEREATION / VETEMENTS

| POSTGFRADMFEEREATION / ACTHESSSIRRES
| GFMI EXESLTIVEEMBRA

| PARTERARATES NTERRINNORABUX

| FORMATICONCOOITINVEE

FORMATION

/ COMICNOTDBER.PRASFHRHEVE
| ETUDES & COMNSERIL

| CONFERENCES&QDDL0QUEES

| RECHERREHE

| DOCUMWENTFATION

INFIRRIATNO | EDITION
| PUBLICATIONG
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{<Excellence académique, compétence et ouverture, grande proximité avec le monde de l'entreprise... Au-gelitlde 'acquisition d'une
culture liée aux spécificités du secteur de la mode, les diplémés du programme dEMrsmzginENtde)lialités conceptuelles
et opérationnelles qui les préparent a un développement de carriere propre a les mener au plus haudBveau de I'entreprise.

Floriane de SAINT PIERREsident Directeur Général, Floriane de Saint Pierre & Associés

Photos : remerciements a Priscilla Carluccio (Few and Far, Londres) et Nello Renault (Paris)
Conception graphique : Charlotte Bechetoille Design



Francoise SACKRIDER,

Directeur du programme

David ZAJTMANN,

Coordinateur pédagogique

Stéphanie MATHOUX,

Assistante pédagogique

Karine PIOTRAUT,

Directeur recrutement et gestion des carrieres

Pour toute information complémentaire,

PROGRAMME POSTGRADUATE
DE MANAGEMENT MODE & DESIGN

/ ADMISSIONS
Laurence Jacquet
admissionmanagement@ifm-paris.com

IFM
33, rue Jean Goujon
75008 Paris
T. 33 (0)1 56 59 22 22
F. 33 (0)1 56 59 22 00

nouvelle adresse, automne 2008
36, quai d'Austerlitz
75013 Paris

www.ifm-paris.com

INSTITUT FRANCAIS DE LA MOC

CONTACT

| ENSEIGNEMENT POSTGRADUATEPOSTGRADUATE PROGRAMS / EXECUTIVE MBA / FORMATION CONTINBRECUTIVE EDUCATION
/| OBSERVATOIRE ECONOMIQUEECONOMIC TRENDS ANALYSIS / ETUDES & CONSEIMARKET RESEARCH & CONSULTING

| RECHERCHE RESEARCH / EDITION PUBLISHING / DOCUMENTATION LIBRARY

33, rue Jean Goujon 75008 Paris, France T. 33 (0)1 56 59 22 22 F. 33 (0)1 56 59 22 00 E. ifm@ifm-paris.com, www.ifm-paris.co m



