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PROGRAMME POSTGRADUATE
DE MANAGEMENT
MODE & DESIGN

Vous êtes titulaire d’un diplôme Bac + 4 ou Bac + 5 *.

Vous êtes diplômé 
d’une école de commerce, d’un institut d’études politiques, d’une 
université (droit, gestion, économie, lettres, sciences humaines, 
communication...), d’une école d’ingénieurs (généraliste, textile…), 
d’une école de style, d’arts appliqués, de design, d’architecture, 
d’arts plastiques…

Vous souhaitez 
. acquérir une expertise de haut niveau en management de la 

mode, du luxe, des parfums et cosmétiques, du design et 
environnement,

. bénéficier d’une double expertise associant compétences en 
management et culture de la création, 

. développer des qualités conceptuelles et opérationnelles,

. comprendre le système de la mode et ses spécificités, 

. construire un projet professionnel et réaliser votre carrière dans 
un secteur à forte valeur ajoutée créative.

Depuis sa création en 1986, le PROGRAMME POSTGRADUATE 
DE MANAGEMENT MODE & DESIGN a formé plus de 1000 
diplômés, professionnellement actifs en France comme à 
l’international dans une grande diversité de secteurs et de 
fonctions, sur des segments de marché allant des plus 
accessibles aux plus exclusifs.

Avec un taux de placement très satisfaisant (95%), les diplômés 
de l’IFM occupent des postes à responsabilités au sein d’entreprises 
telles que ADIDAS, CARTIER, CHANEL, CHLOÉ, CHRISTIAN DIOR, 
GALERIES LAFAYETTE, GROUPE ETAM, HERMÈS, INDITEX, 
INTERSPORT, JEAN-PAUL GAULTIER, KIABI, KOOKAÏ, LA 
REDOUTE, LE BON MARCHÉ, L’ORÉAL, LOUIS VUITTON, 
MAUBOUSSIN, NIKE, PHILIPPE STARCK, PRINTEMPS, VAN 
CLEEF & ARPELS, YOHJI YAMAMOTO, YVES SAINT LAURENT... 
D’autres ont créé leur propre entreprise en France ou à l’étranger.

* Des dérogations peuvent être accordées pour des diplômés Bac + 3 justifiant de 2/3 années 
d’expérience professionnelle significative (stages non compris).

«A Sciences-Po j'avais appris à réfléchir, à l’ IFM j'ai appris à regarder, toucher, sentir... »
Corinne CAVALLIN,Promotion 1988 - Directrice Lunette et Accessoires, Louis Vuitton

«Nous recrutons très régulièrement parmi les diplômés du programme de management de l’ IFM,
qui est une excellente antichambre aux métiers de la mode. »

Sidney TOLEDANO,Président Directeur général, Christian Dior Couture
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NOUVEAU !

Depuis septembre 2008, le cœur du programme portant sur le 
management des INDUSTRIES DE LA MODE ET DU LUXE est 
complété par de nouvelles spécialisations :

. DESIGN & ENVIRONNEMENT
 design / ameublement / arts de la table / textiles,

. ACCESSOIRES
 maroquinerie / chaussure / bijouterie / joaillerie / horlogerie / lunette,

. PARFUMS & COSMÉTIQUES
 parfum / soin / maquillage. 

Adapté à la demande des entreprises, le PROGRAMME 
POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE & DESIGN prépare 
aux fonctions liées à la conception de l’offre, au marketing du 
produit et à la gestion de la marque : management de la création, 
gestion des achats, gestion de la supply chain, gestion des 
réseaux de distribution, merchandising visuel, communication...

A l’origine de la spécificit é et de la renommée de ce programme : 

. La rencontre du rationnel et de l’émotionnel grâce au 
décloisonnement des territoires de la gestion, du marketing, de 
la création et de la culture.

  Concrétisé par les enseignements et la pédagogie, ce 
décloisonnement s’exprime notamment à travers les workshops 
réunissant étudiants designers et managers issus des deux 
programmes de l’IFM. Sources de confrontations constructives, 
ces ateliers de travail créent des contextes analogues à ceux 
que les futurs diplômés vivront en entreprise.

. L’alliance de la théorie et de la pratique par les mises en 
situation concrètes proposées aux étudiants à travers les 
nombreux cas d’entreprises reposant sur des problématiques 
réelles soumises chaque année par différentes marques et 
enseignes de distribution.

.  La densité des liens avec les entreprises et les professionnels, à 
travers l’implication active de ces derniers : jury d’admission, 
participation aux enseignements tout au long du cursus 
(interventions de dirigeants, études de cas réels, missions), 
préparation à l’intégration professionnelle (simulation d’entretiens, 
présentations des entreprises et des métiers).

«Le programme de management de l’ IFM constitue un vivier exceptionnel de profils atypiques dotés de fortes valences créatives.
L'Oréal Division Produits de Luxe a l'ambition plus que jamais d'accompagner le développement international de cette formation

unique en son genre, qui construit les profils talentueux de demain sur le marché du Luxe. »
Bertrand de LALEU,Directeur des Ressources Humaines, L’Oréal Division Produits de Luxe

«Un observatoire incomparable des techniques, métiers et cultures du textile et de la mode. La meilleure manière
d’appréhender la chaîne de valeur depuis la création jusqu’au consommateur. »
Ludovic LE BOEUF,Promotion 1990 - PDG d’Alain Figaret 
Diplômé de l’Ecole de la Chambre Syndicale de la Couture Parisienne (1989)
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ENSEIGNEMENTS ET PÉDAGOGIE

Le cursus comporte des enseignements dispensés par les professeurs permanents 
et les professeurs associés de l’IFM, des interventions de professionnels de haut 
niveau, des visites d’entreprises et des workshops reposant sur des problématiques 
réelles proposées par les entreprises.

TITRE DE NIVEAU I

Le PROGRAMME POSTGRADUATE DE MANAGEMENT MODE & DESIGN délivre un Titre de 
niveau I enregistré au Répertoire National des Certifications Professionnelles***, correspondant 
aux formations de niveau Bac+5 ou plus du standard européen « LMD ».

DURÉE DU PROGRAMME

La scolarité s’étend de mi-septembre à décembre de l’année suivante ; les 10 premiers mois sont 
consacrés aux enseignements, workshops et mémoire de fin d’études. Le cursus s’achève par une 
mission en entreprise dont la durée varie entre 3 et 6 mois.

ADMISSION

Le processus d’admission se déroule en 2 temps : 
1. Décision d’admissibilité sur examen du dossier de candidature.
2. Épreuve orale d’admission finale : entretien devant un jury composé de professionnels et 

de membres du corps professoral. 

La maîtrise du français et une bonne pratique de l’anglais sont requises pour intégrer ce programme.

* mode, luxe, parfums et cosmétiques, design et environnement
 

** Chaque étudiant devra impérativement choisir une option parmi les deux qui lui sont proposées.

*** Le RNCP dépend de la Commission Nationale des Certifications Professionnelles (http://www.cncp.gouv.fr/).

SPÉCIALISATION
PARFUMS & COSMÉTIQUES

Panorama de la filière

Matières et matériaux

Culture et développement produits

Gestion de l’offre et industrialisation

Commercialisation

Workshops

OPTION 1 **
INDUSTRIES DE LA CRÉATION *

Connaissance et culture des univers de la création

Gestion des marques

Gestion appliquée aux industries de la création

Approches du consommateur

Distribution

Architecture commerciale et merchandising visuel

Communication

Workshops

FILIÈRE MODE ET ACCESSOIRES
Panorama de la filière

Matières et matériaux

Culture et développement produits

Gestion de l’offre et industrialisation

Commercialisation

Workshops

OMMUN 
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PÉDAGOGIE

Des workshops spécifiques réunissent les étudiants du PROGRAMME POSTGRADUATE 
DE MANAGEMENT MODE & DESIGN et ceux du PROGRAMME POSTGRADUATE DE 
CRÉATION DE MODE, autour de cas qui permettent de combiner approche 
marketing et approche créative.

FINANCEMENT DES ÉTUDES 

Frais de scolarité : consultez notre site internet, www.ifm-paris.com/financement.asp

Des bourses d’étude pouvant couvrir de 10 à 90% des frais de scolarité sont attribuées sur 
critères financiers. L’octroi de ces bourses est possible grâce au soutien des entreprises 
membres du Cercle IFM.

D’autres aides au financement peuvent vous être ouvertes. Pour plus d’informations : 
dzajtmann@ifm-paris.com

SUIVI DES CARRIÈRES

École à taille humaine, l’IFM attache une grande importance à l’accompagnement de ses 
étudiants et de ses anciens élèves, tant sur le plan du cursus académique que sur le plan du 
développement professionnel. 

Le Département Recrutement et Gestion des Carrières aide les diplômés dans leurs relations 
avec les entreprises du secteur et les accompagne tout au long de leur parcours professionnel. 

Les diplômés bénéficient de la force d’un réseau structuré d’anciens doté d’une association 
très active, d’un annuaire des diplômés, et de liens solides tant en France qu’à l’international.  

Le Diplôme de l’IFM est perçu comme un « label » de sérieux et de légitimité par les entreprises. 

DÉVELOPPEMENT PROFESSIONNEL
Projet professionnel 

Gestion de carrière

MÉMOIRE
La rédaction d’un mémoire de fin d’études permet à chaque 
étudiant d’approfondir individuellement sa réflexion et de 
développer son expertise sur un thème stratégique.

MISSION EN ENTREPRISE
La mission en entreprise, aboutissement de l’année d’études 
constitue, par sa dimension opérationnelle, un tremplin 
pour l’avenir professionnel de l’étudiant.

SPÉCIALISATION
DESIGN & ENVIRONNEMENT

Panorama de la filière

Matières et matériaux

Culture et développement produits

Gestion de l’offre et industrialisation

Commercialisation

Workshops

OPTION 2 **



«Pluridisciplinarité des profils et de la formation, transversalité des enseignements : le programme de management de l’ IFM

est LE troisième cycle qui prépare les managers à nos métiers de la mode. »
Richard SIMONIN,Directeur Général Exécutif, Groupe Etam
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L’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE est le centre de formation, recherche et 
expertise appliquées aux secteurs de la mode, du design et de la création. Une 
expérience de 20 ans dans le domaine de la mode a permis à l’IFM d’élargir son 
cœur de compétences pour mener une politique de diversification vers l’ensemble 
des industries de la création : accessoires (maroquinerie, chaussure, bijouterie, 
joaillerie, horlogerie, lunette), parfums et cosmétiques, design et environnement 
(design, ameublement, arts de la table, textiles), et plus largement  tous les 
secteurs de l’industrie et des services pour lesquels la création, le design et la 
mode sont devenus des facteurs essentiels de compétitivit é (automobile, industrie 
alimentaire, hôtellerie…) et ce, de l’offre la plus accessible à la plus sélective.

Situé à Paris, capitale mondiale de la mode et de la création et siège des 
principaux groupes internationaux de mode, luxe et cosmétiques, l ’IFM est le 
garant d’un contact étroit entre ses étudiants et les entreprises.

Réunies dans le CERCLE IFM, neuf entreprises mécènes, porteuses de marques 
prestigieuses, soutiennent l’INSTITUT FRANÇAIS DE LA MODE. Leur contribution 
rend possible un important système de bourses d’études. Les entreprises du 
CERCLE IFM sont les suivantes : ARMAND THIERY, CHANEL, DISNEYLAND PARIS, 
GALERIES LAFAYETTE, GROUPE ETAM, KENZO, L'ORÉAL PRODUITS DE LUXE, 
VIVARTE, YVES SAINT LAURENT.

Etablissement privé d’enseignement supérieur, l ’IFM bénéficie d ’une subvention de 
l’Etat qui lui permet de privil égier la qualité et la sélectivit é du recrutement. 
Depuis la création du programme, l’IFM accueille un nombre délibérément limit é 
d’étudiants afin d ’assurer un enseignement de qualité. 

De fait, l ’IFM jouit aujourd’hui d’une renommée internationale et s’est imposé 
comme une référence pour les professionnels. Ses trois activités principales 
(formation, expertise, information) lui assurent un niveau d’excellence académique 
en prise directe avec le monde des entreprises.

L’IFM est membre correspondant de la Conférence des Grandes Ecoles.

FORMATION

/  POSTGRADUATE MANAGEMENT

/  POSTGRADUATE CRÉATION / VÊTEMENTS

/  POSTGRADUATE CRÉATION / ACCESSOIRES

/  GFM EXECUTIVE MBA

/  PARTENARIATS INTERNATIONAUX

/  FORMATION CONTINUE

/  CONJONCTURE & PROSPECTIVE

/  ÉTUDES & CONSEIL

/  CONFÉRENCES & COLLOQUES

/  RECHERCHE

/  DOCUMENTATION

/  ÉDITION

/  PUBLICATIONS
INFORMATION

EXPERTISE
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«Excellence académique, compétence et ouverture, grande proximité avec le monde de l’entreprise… Au-delà de l’acquisition d’une solide
culture liée aux spécificités du secteur de la mode, les diplômés du programme de management de l’ IFM sont dotés de qualités conceptuelles
et opérationnelles qui les préparent à un développement de carrière propre à les mener au plus haut niveau de l’entreprise.»
Floriane de SAINT PIERRE,Président Directeur Général, Floriane de Saint Pierre & Associés

Photos : remerciements à Priscilla Carluccio (Few and Far, Londres) et Nello Renault (Paris)
Conception graphique : Charlotte Bechetoille Design
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Françoise SACKRIDER,
Directeur du programme

David ZAJTMANN,
Coordinateur pédagogique

Stéphanie MATHOUX,
Assistante pédagogique

Karine PIOTRAUT,
Directeur recrutement et gestion des carrières

Pour toute information complémentaire,
PROGRAMME POSTGRADUATE

DE MANAGEMENT MODE & DESIGN 
/ ADMISSIONS 

Laurence Jacquet
admissionmanagement@ifm-paris.com

IFM
33, rue Jean Goujon

75008 Paris
T. 33 (0)1 56 59 22 22
F. 33 (0)1 56 59 22 00

nouvelle adresse, automne 2008
36, quai d’Austerlitz

75013 Paris

www.ifm-paris.com


